6.1 K INTERNATIONALES KULTURMARKETING

Studiensemester Haufigkeit Dauer Geplante

6. Semester 1mal jahrlich 1 Semester GruppengrolRe
Maximal 25

Lehrveranstaltung Prasenzzeit Workload/Selbststudium ECTS

Internationales 4 SWS 150h / 90h (einschlief3lich 5

Kulturmarketing Prifungsvorbereitung)

Modulverantwortliche/r Lehrende/r

Prof. Dr. Peter Jandok Holger Kurtz

Lehrinhalte Im Rahmen des Moduls werden folgende Themen behandelt:

e Einfihrung des Kulturmarketings in Theorie und Praxis: Begriff,
Merkmale und Ziele, Grundbegriffe des Planungsprozesses im
Kulturmarketing

e Kulturmarketing: Produkt/Marke, Marktforschung und
Konsumverhalten, Marketingstrategien, Vermittlung und
Koordinationsarbeit

e Grundlagen Online-Marketing und Vertrieb

e Kulturmarketing: Finanzen und Preispolitik

e Grundlagen interner und externer Kommunikation

e Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Kompetenzorientierte Fach- und Methodenkompetenz
Lernziele Die Studierenden

e konnen die Grundbegriffe und wesentlichen Ansatze und Theorien des
Kulturmarketings wiedergeben und erlautern.

¢ sind nach absolvieren des Moduls in der Lage, kulturelle Inhalte und
Produkte mit Erfolg zu vermarkten und zu kommunizieren.

e Sind in der Lage ein kinstlerisches Projekt / Produkt unter Anwendung
der Marketing-Grundlagen zu organisieren und kultursensibel zu
vermarkten.

Kommunikative und soziale Kompetenzen
Sie Studierenden

e entwickeln durch die Vermittlung des Lehrinhalts Fachwissen und
Techniken im Kontext der Marketingkommunikation

e sind dazu beféahigt durch Partner- und Gruppenarbeitsphasen
kommunikative und soziale Kompetenzen zu entwickeln und
anzuwenden

Selbstkompetenz
Die Studierenden

e sind nach Abschluss des Moduls in der Lage, ihre Féahigkeiten und
Wissen im Kontext des Kulturmarketings eigenstandig wiederzugeben

e konnen zielorientiert kulturelle Marketingstrategien entwickeln und
umsetzen

Vorkenntnisse/Teilnahme

Keine
-voraussetzungen

100



Verwendung des Moduls

Sozialwissenschaftliche Studiengange
kulturwissenschaftliche Studiengéange
Wirtschaftliche Studiengdnge

Prifungsform Schriftliche Priifung 90 min oder Modularbeit

Lehrformen Seminaristischer Unterricht

Lehrmethoden Vortrag, Diskussion, Gruppenarbeit, Simulation, Lektlre
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