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Abstract

Thema:
Methodik der Wissenschaftskommunikation von visuellen und audiovisuellen

Medien am Beispiel ,,Nobelpreis fiir die Klimamodellierung“.

Inhalt:

Die Bachelorarbeit soll aufzeigen, wie sich die Kommunikationsstrategien von Zeitun-
gen, Social-Media-Kanalen und audiovisuellen Medien bei der Berichterstattung tber
die ,Verleihung des Nobelpreises fir Physik® innerhalb von 48 Stunden unterschei-
den. Dazu werden die funf Dimensionen des NaWik-Pfeils (Medium, Thema, Ziel-
gruppe, Stil und Ziel) in Bezug auf das ausgewahlte Thema und die genannten Me-

dien untersucht.

Topic:
Methodology of science communication with visual and audiovisual media us-

ing the example of the "Nobel Prize for Climate Modeling".

Content:

The bachelor thesis aims to show how the communication strategies of newspapers,
social media channels and audiovisual media differ when reporting on the "Awarding
of the Nobel Prize for Physics" within 48 hours. In addition, the five dimensions of the
NaWik-model (medium, topic, target group, style and goal) will be explored in relation

to the selected topic and the specified media.



HM
Erklarung i. S. des § 35 Abs. 7 RaPO

Ich erklare, dass ich die vorliegende Bachelorarbeit selbstandig verfasst, noch nicht
anderweitig flr Prifungszwecke vorgelegt, keine anderen als die angegebenen Quel-

len oder Hilfsmittel benitzt sowie wortliche und sinngemalie Zitate als solche gekenn-

zeichnet habe.

Minchen, 30 Marz 2022



Inhaltsverzeichnis
O 10 =Y T o - N 1
1.1 Problemstellung, Thema und Zielsetzung........ccccocveeiivciieiinciiee e 1
1.1.1 Gesellschaftliche Bedeutung der Wissenschaftskommunikation.................... 1
1.1.2 Nobelpreis fiir die Klimamodellierung........ccccveeevciiiiircviiiiiciieee e 2
0 R A 1= £ w1 = PR 3
1.2 Hypothesen und FOrschungsfragen .........coevvciieeicciiii e 4
1.3 F N oF = (Y VU] o= USSR 5
2  Methodische Grundlagen.........ccceeeeiiieeiieeiiieeiiteeiteeierenereeerenseerensesnsserenssesnsesensesees 6
21 Definition Wissenschaftskommunikation ..........ccoccoeoieiiiiiiiiniieeee 6
2.2 MELROAIK ettt e e 8
2.2.1 Grundlagen der UntersUChUNG .......ccueeieeciiieieiieee ettt 8
2.2.2  DUIChTUNIUNG . ..etiii ettt e e e e rraaee s 9
2.2.3 NAWIK-PFEII .ottt e 10
2.3 Codierung in MAXQDAL........ooo oottt e e e e e e e e s e sbeaee e e e e e sennnes 14
3 Erhebung der Daten.........cceueiiiiieiiiieicerreeeceeeceeeseeeseeesseansesennsssssennssnssennnanssennnes 15
3.1 Zeitungen (Qualitatszeitungen und Boulevardzeitungen) .........cccceeeevveeennene 15
I R A O TV F- 1 =1 €7 =Y (] o = SRR 16
K A = 1o TU ] LAV = e =T (0 o~ USSP 21
3.2 Social Media (Instagram und TWItter).......ccceeeeiiiiiicciie e 26
3.2 1 INSTAGIAM ettt s 27
3.2.2 TWITER ittt 33
33 Audiovisuelle Medien (Fernsehen und YouTube) .......cccceeeeeviieeeeciieecccieeeens 39
3301 YOUTUDE ettt st s 39
3.3.2 Fernsehen (Nachrichtensendung tagesschau)........ccccceeeiieieeccieecccciee e, 45
4  Auswertung und Interpretation der Ergebnisse.......ccccccereuiiiieiiiieiiiiniciinccnieniinnenenenn. 51
4.1 TREIMA ottt ettt st st 51
4.2 FAT=]F=d U] o] oI PSPPIt 52

4.3 ) o PP PRRPRRPRRTIN 56



4.4 4= TSP UPPTPPP 58
5 Reflexion und AuSbBIiCK........ciovirmmmeiiiiiiiiiiiini s 60
Abbildungsverzeichnis .........ciiveiiiiiiiiiiiiiii e e rese s s s e anees 61
Tabellenverzeichnis ........ccooiiiiieeiiiiiiiiii e 63
Literaturverzeichnis.......cocociii s 64
Anhang Forschungsdaten........... o iieeeiiiiieeiciiieccer e renee s renees s renesessrenesesssenssssssennnes 71
ANNaNE A: COUBSYSTEM .ciiiiiie ittt et sre e s e rree e e et e e e ssabee e s snabeeessnsees 71
Anhang B: Liste der DOKUMENTE .........uviiiiiee ettt et 73
ANhaNg C: Liste der COUES ..uuiiiiiiiiiiiiiiie ettt et e e e sbee e e s sbee e e e nrees 74

Anhang D: Codierte SEEMENTE .....cccocciiii ettt e e tee e e et e e e ree e e e e beee e eeares 79



EFinleitung

1 Einleitung

Das erste Kapitel dient als Einfuhrung in die folgende Arbeit. Es beinhaltet die For-

schungsfragen, die Hypothesen und es erlautert die thematische Grundlage.

1.1 Problemstellung, Thema und Zielsetzung

Die Problemstellung erlautert die gesellschaftliche Bedeutung der Wissenschafts-
kommunikation. Im Anschluss wird kurz die Klimamodellierung erklart, um ein gutes
Sachverstandnis sicherzustellen. Die Zielstellung gibt einen Ausblick auf die empiri-
sche Erhebung und fasst den Kern der Arbeit zusammen. In der Abgrenzung werden

die Inhalte, die nicht behandelt werden, aufgefihrt.

1.1.1 Gesellschaftliche Bedeutung der

Wissenschaftskommunikation

Es gibt eine Vielzahl von Medien, in denen wissenschaftliche Erkenntnisse fur die
Offentlichkeit prasentiert werden. Traditionell stehen dabei Zeitungen, Fernsehen und
Radio im Vordergrund. Neu hinzugekommen sind die ,Neuen Medien®, zum Beispiel
die Social Media-Plattformen Twitter, Instagram und YouTube. Angesichts des Miss-
trauens und der Zweifel an der Glaubwurdigkeit der Medien und der Wissenschaft
selbst ist es wichtig, wissenschaftliche Themen verstandlich und transparent zu kom-
munizieren.! Am Beispiel der Klimawandelleugnung lasst sich die gesellschaftliche
Bedeutung einer zielgruppenorientierter Wissenschaftskommunikation aufzeigen. Es
gibt zahlreiche wissenschaftliche Fakten und Beweise fir den menschengemachten
Klimawandel und dennoch existierten Stand 2015 vierhundertvierundvierzig aktive
Klimawandelleugner-Organisationen in dreiundfiinfzig Staaten.? ,Die Anpassung des
Gegenstandes auf [sic!] [an] die Medienformate flhrt nicht selten zu Entstellung der
Botschaft und gar zu unzulassiger Vereinfachung.“® Auch Klaus-Dieter Miiller, ein
deutscher Medien- und Politikwissenschaftler, betont: ,Aus der Sicht der Klimawis-
senschaftler stellen viele Medientexte den Klimawandel verkirzt und eindimensional
dar.“* Zusatzlich kursieren haufig wissenschaftlich nicht fundierte oder aus dem Kon-
text gerissene Informationen in den Medien, besonders im Internet. ,Es handelt sich
um eine Krise der Glaubwurdigkeit, um einen immer deutlicher erkennbaren Anse-
hensverlust“®, so beschreibt Alexander Mader die Problematik in der Veroffentlichung

~Wissenschaft und Gesellschaft: Ein vertrauensvoller Dialog“. Trotz der Bemihungen

Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 31 ff.
Vgl. McKie 2018, S. 42.

Matschullat 2010, S. 4.

Miiller 2013, S. 108.

Schnurr und Mader 2020, V. (Vorwort).
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um bessere Wissenschaftskommunikation, unterstiitzt durch den Medienwandel des
einundzwanzigsten Jahrhunderts, sind Zweifel am Wahrheitsgehalt der Wissenschaft

in der Gesellschaft dennoch vorhanden.®

1.1.2 Nobelpreis fur die Klimamodellierung

Die Themengrundlage fur die empirische Erhebung dieser Arbeit ist der ,Nobelpreis
fur die Klimamodellierung“. Es werden Beispiele aus Social Media, visuellen und au-
diovisuellen Medien verwendet, die Uber die Verleihung des Physik-Nobelpreises
2021 berichten oder diese kommentieren. So kann die Kommunikationsstrategie der
verschiedenen Medien zum gleichen Thema untersucht werden. Der folgende Text
gibt einen Uberblick (iber die Physik-Nobelpreis-Vergabe 2021. Die Informationen
wurden zusammengetragen aus dem Artikel ,Der menschliche Fingerabdruck im Wet-
terrauschen” der Max-Plack-Gesellschaft’ und dem Artikel ,Die Berechnung des Kii-
mawandels“ aus der Siddeutschen Zeitung?®.

L~Wenn ein Hund mit Frauchen oder Herrchen Gassi geht, springt er mal in die

eine, mal in die andere Richtung, folgt aber im GroBen und Ganzen doch dem

Weg seiner Menschen. Genauso ist es mit dem Wetter und dem Klima. Das

Wetter schldgt mehr oder weniger zuféllig mal in die eine und in die andere
Richtung aus, macht unterm Strich aber das Klima.*

So umschreibt die Nobelstiftung die Erkenntnisse zum Nobelpreis flr Physik 2021.
Der deutsche Klimawissenschaftler Klaus Hasselmann teilt sich zusammen mit dem
japanisch-stammigen US-Amerikaner Syukuro Manabe und dem lItaliener Giorgio Pa-
risi am 05.10.2021 den Nobelpreis fur Physik, und zwar fur bahnbrechende Beitrage
zum Verstandnis komplexer physikalischer Systeme. In welchem Zusammenhang
steht der Nobelpreis 2021 zur Klimaforschung?

Hasselmann und Manabe haben ein Modell entwickelt, das Klima und Wetter mitei-
nander verbindet. Damit konnte bewiesen werden, dass Klimamodelle zuverlassig
sind, obwohl das Wetter schwankt. Die Grundlage fir dieses Modell schuf Giorgio
Parisi. Er erforschte, welche Muster in scheinbar ungeordneten und chaotischen
Strukturen versteckt sein kénnten. Die Forschung Parisis lasst sich auf viele Bereiche
der Physik anwenden, die komplexe Systeme umfassen. So gelang es Hasselmann
und Manabe nicht nur das hochkomplexe System des Klimas besser zu verstehen,
sondern auch einen Nachweis fur den menschengemachten Klimawandel zu liefern.

Ihre Forschung machte es mdglich, natirliche Fluktuationen des Wetters und natirli-

6 Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 31 ff.
7 Vgl. Max-Planck-Gesellschaft 2021.

8 Vgl. WeiB 2021.

9 Vgl. Max-Planck-Gesellschaft 2021.
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che Phanomene (z.B. Vulkanausbriiche) von den menschengemachten Veranderun-
gen (Zunahme von CO:; in der Atmosphare) zu unterscheiden. Klaus Hasselmann
schuf fir letzteres den Ausdruck ,Fingerabdruck des CO.".

Das physikalische Modellieren des Klimas der Erde, die quantitative Analyse von Va-
riationen und die zuverlassige Vorhersage der Erderwarmung sind ein Meilenstein in
der Klimaforschung und damit ein zentraler Bestandteil des Pariser Klimaabkom-

mens.

1.1.3 Zielsetzung

Ziel dieser Bachelorarbeit ist es aufzuzeigen, wie sich die Kommunikationsstrategien
von Zeitungen, Social-Media-Kanalen und audiovisuellen Medien bei der Berichter-
stattung Uber die ,Verleihung des Nobelpreises flr Physik* innerhalb der ersten 48
Stunden nach Bekanntgabe der Preistrager unterscheiden. Dazu werden die funf Di-
mensionen des NaWik-Pfeils in Bezug auf das ausgewahlte Thema und die genann-

ten Medien untersucht.
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1.2 Hypothesen und Forschungsfragen

Hypothese 1: Variation

In der Wissenschaftskommunikation variiert die Kommunikationsstrategie je nach Ka-

nal und die Methodik der Wissensvermittlung unterscheidet sich.

Hypothese 2: Substituierbarkeit

Die jeweiligen Kommunikationsstrategien sind gegenseitig nicht substituierbar.

Daraus ergeben sich folgende Forschungsfragen:

Forschungsfrage 1: Kommunikationsformen
Wie kommunizieren Zeitungen, Social-Media-Kanale und audiovisuelle Medien die
Verleihung des Nobelpreises flir Physik (,Nobelpreis fur die Klimamodellierung®) in

den 48 Stunden unmittelbar nach Bekanntgabe der Preistrager?

Forschungsfrage 2: Thema, Zielgruppe, Stil, Ziel
Unterscheiden sich die Darstellung des Themas, der Zielgruppe, des Ziels und des
Stils in Zeitungen, Social Media und audiovisueller Medien und was kann aus dem

Befund fur die jeweiligen Kommunikationsstrategien abgeleitet werden?
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1.3 Abgrenzung

Die Wissenschaftskommunikation lasst sich in zwei Bereiche einteilen. Zum einen

gibt es die ,interne Wissenschaftskommunikation’, die sich an Akteure im wissen-
schaftlichen Feld richtet, zum anderen wird Wissenschaft fir die Offentlichkeit aufbe-
reitet, die ,externe Wissenschaftskommunikation®. Letzteres hat primar den Zweck,
Forschung zu legitimieren und Erkenntnisse fiir die Gesellschaft sowie auch fur wirt-
schaftliche und politische Entscheidungstrager nutzbar zu machen.® Die sogenannte
offentliche Wissenschaftskommunikation ist der Teil, auf den sich die Bachelorarbeit
fokussiert. Ziel ist es nicht, einen generellen Leitfaden fur Wissenschaftskommunika-
tion zu erarbeiten, sondern einzelne Medien auf ihre Kommunikationsstrategie zu un-
tersuchen und im Medienvergleich gegeniberzustellen, wie sich diese Strategien un-
terscheiden. Anzumerken ist, dass die Beispiele in dieser Arbeit nicht unbedingt das
gesamte Medium reprasentieren und die Riuckschlisse aus der Analyse je nach Wahl
des Beispiels abweichen kénnen. Fur die empirische Erhebung wird ein Corpus aus
verschiedenen Medien untersucht, die exemplarisch fiir unterschiedliche Kanéale der
Wissenschaftskommunikation stehen. Blogs, Foren, private Instagram- oder You-
Tube-Kanale eignen sich in diesem Fall nicht als Beispiel fiir anerkannte Wissen-
schaftskommunikation, da die Objektivitat nicht gewahrleistet ist. Das Angebot des
offentlich-rechtlichen Rundfunks macht den Grof3teil der verwendeten Quellen fiir
Social Media und YouTube aus. Bei der Erhebung wird die Wissenschaftskommuni-
kation im Radio nicht untersucht, da die Kommunikationsstrategie aufgrund der rein
auditiven Vermittlung nur schwer mit visuellen und audiovisuellen Medien zu verglei-
chen ist. Aul3erdem werden keine Blicher untersucht, die zu den rein visuellen Medien
zahlen, da der Fokus auf der Bewertung der Kommunikation des Themas innerhalb
von 48 Stunden liegt.

10 vgl. Schafer et al. 2015, S. 52.
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2 Methodische Grundlagen

Die methodischen Grundlagen umfassen wichtige Definitionen sowie alle relevanten

Informationen zur Durchflihrung der Analyse.

2.1 Definition Wissenschaftskommunikation

Im Folgenden wird der Terminus ,Wissenschaftskommunikation“ nach Carsten Kon-

nekers Veroffentlichung ,Wissenschaft kommunizieren“ definiert.!* Das Ziel der Wis-
senschaftskommunikation ist Transfer von Wissen und Dialoge mit verschiedenen
Teilen der Offentlichkeit zu flihren. Doch wie definieren sich Transfer, Dialoge und die
verschiedenen Adressat:innen der Offentlichkeit? Transfer und Dialog erfolgen lber
mediale Formen. Das umfasst unter anderem Meldungen, Interviews, Berichte usw.
in Zeitungen und im Fernsehen sowie moderne Kommunikationsmittel wie das Inter-
net, beispielsweise die Wissensvermittlung Uber Social Media. Letzteres ist auch als
,Wissenschaftskommunikation 2.0“ bekannt, da ausschlie3lich Web-Kommunikati-
onsmittel verwendet werden. Angesichts der vielen Formen stellt sich eine zentrale
Frage: ,Welche mediale Form eignet sich, welche Inhalte fir welche Leser, Zu-
schauer, Horer, Besucher oder Nutzer so aufzubereiten, dass der Funke Uber-
springt?“*> Um diese Frage zu beantworten, muss zunéachst die Zielgruppe konkret
benannt sein, um die passende mediale Form zu identifizieren. Darliber hinaus ist
das Kommunikationsziel, das in dieser Zielgruppe erreicht werden soll, zu beachten.
Wer sind die Akteure:innen der Wissenschaftskommunikation? Zum einen sind es die
drei Berufsgruppen: die Wissenschaftsjournalist:innen und die Offentlichkeitsarbei-
ter:innen (an Hochschulen, Forschungseinrichtungen, Stiftungen usw.) sowie zuneh-
mend die Forscher:innen selbst (Informations-Sender:innen). Zum anderen gibt es
diverse Zielgruppen (Informations-Empféanger:innen) — die nicht als ,allgemeinen Of-
fentlichkeit* oder ,breite Offentlichkeit* betitelt werden darf. Hintergrund ist, dass fiir
jeden erfolgreichen kommunikativen Akt die Zielgruppe genau benannt werden muss.
Eine weitere, naheliegende Moglichkeit ware die Kategorisierung in ,Expert:innen®
und ,Laien:Laiinnen®. Jedoch werden auch die Expert:innen aufierhalb ihrer Fachge-
biete zu Laien:Laiinnen. Das bedeutet, dass die Gruppe der Laien:Laiinnen eine un-
scharfe Einteilung der Zielgruppe darstellt.

Stattdessen bietet sich eine Unterteilung in die interne und externe Wissenschafts-

kommunikation an. Die interne Wissenschaftskommunikation richtet sich an die so-

11 vgl. Koénneker 2012, S. IX, 5-9.
12 Kénneker 2012, S. 3.
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genannte ,scientific community“ (z. Dt.: Wissenschaftsgemeinde). Das ist die Ge-
samtheit aller Wissenschaftler:innen, die am internationalen Wissenschaftsbetrieb
teilnehmen. Vermittelt wird die Wissenschaft zum Beispiel in Fachzeitschriften, Pub-
likationen oder interpersonal auf wissenschaftlichen Konferenzen. Alles, was auller-
halb des Wissenschaftsbetriebs kommuniziert wird, beschreibt die externe Wissen-
schaftskommunikation. Dazu gehoért die Wissensvermittlung in Massenmedien
ebenso wie in Einrichtungen der Wissensvermittlung, beispielsweise Museen oder
Planetarien.'®

Eine weitere gangige Methode die Wissenschaftskommunikation zu unterteilen, ist
die Unterscheidung in informelle und formelle Wissenschaftskommunikation. Die in-
formelle Wissenschaftskommunikation umfasst alle Formen von Kommunikation, die
innerhalb der Wissenschaftsgemeinschaft stattfinden und nicht publiziert werden. Die
Funktion ist daher der soziale Austausch unter Wissenschaftlern sowie die Entwick-
lung von Ideen und Kooperationen bei deren Umsetzung.'* Ihre Ziele sind die Erzeu-
gung von wissenschaftlichen Publikationen und eine kommunikativ geschlossen Ge-
meinschaft zu schaffen.'® Die formale Wissenschaftskommunikation ist hingegen die
Form, die sich durch Publikationen auszeichnet. Ein Merkmal ist, dass sie ein inte-
griertes System aus Selbstreferenzialitat bildet und es ermdglicht, Quellen und Ver-
weisen zu folgen.'® ,Das formale wissenschaftliche Kommunikationssystem erflllt
vier Funktionen: Registrierung, Zertifizierung, Verbreitung und Archivierung[.]*’ Bei
der Unterscheidung in informelle und formelle Wissenschaftskommunikation kommt
jedoch der Aspekt der externen Kommunikation zu kurz, daher ist diese Definition fur

die folgenden Analyse nicht geeignet.

13 Vgl. Dernbach et al. 2012, S. 8 f.

14 vgl. Lithje 2017, S. 111 f, zitiert nach Voigt, S. 18 f.

5 Lithje 2017, S.112, zitiert nach Kaden 2009, S. 58.

16 ygl. Taubert 2017, S. 126.

17 Taubert 2017, S. 126, Andermann und Degkwitz 2004, S. 8; Taubert und
Schoén 2014, S. 7.
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2.2 Methodik

2.2.1 Grundlagen der Untersuchung

Das Nationale Institut fur Wissenschaftskommunikation unterteilt Wissenschaftskom-
munikation in finf Dimensionen. Veranschaulicht werden diese Dimensionen durch
den NaWik-Pfeil. ,Er basiert auf einer Weiterentwicklung zu C. Kénneker: Wissen-

schaft kommunizieren [...]“ 8.

ZIELGRUPPE

MEDIUM

Abbildung 1: Der NaWik-Pfeil
(Nationales Institut fur Wissenschaftskommunikation 2021, S. 9)

Die Bausteine des NaWik-Pfeils, Thema, Medium, Stil, Zielgruppe und Ziel, sind von-
einander abhangig. Fehlt ein Baustein, so misslingt die Kommunikation. Das Thema
der folgenden Analyse ist ,Nobelpreis flr Klimamodellierung®“. Der Baustein ,Medium*

ist auf folgende Medien eingeschrankt:

e Zeitungen (Qualitadtszeitungen und Boulevardzeitungen)
e Social Media Beitrage (Instagram und Twitter)

e audiovisuelle Beitrage (YouTube und Fernsehen).

Die genannten Medien eignen sich besonders gut fur die Untersuchung, da sie nach
Umfragen die wichtigsten und die am haufigsten genutzten Informationsquellen in
Deutschland sind (siehe Abbildung 2 und Abbildung 3).1° Fernsehen und Internet ste-
hen hier an erster Stelle. Es ist hervorzuheben, dass die Sozialen Medien eine immer
beliebtere Informationsquelle darstellen, insbesondere bei den 18- bis 35-Jahrigen.
Das Radio ist ebenfalls ein haufig genutztes Medium. Dieser Kanal wird jedoch nicht
in der Bachelorarbeit behandelt, da sich die Kommunikationsstrategien visueller und
audiovisueller Medien starker ahneln und daher besser vergleichbar sind.

18 ygl. Brandt-Bohne 2021.
19 vgl. H6lig und Hasebrink 2019, S. 17.
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Abbildung 2: Wéchentlich genutzte Nachrichtenquellen 2019 (nach Alter, in Prozent)
(Holig und Hasebrink 2019, S. 17)
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Abbildung 3: Wochentlich genutzte Nachrichtenquellen online 2019 (in Prozent)
(Hoélig und Hasebrink 2019, S.17)

2.2.2 Durchfiihrung

Die drei Medientypen, Zeitung, Social Media und audiovisuelle Medien, werden auf
der Basis der Bausteine des NaWik-Pfeils untersucht. Die Analyse erfolgt nach den
finf Dimensionen, Medium, Thema, Zielgruppe, Stil und Ziel.?° Der Untersuchungs-
korpus wird mit Hilfe der Software MAXQDA codiert und analysiert. Die Kategorien
werden teilweise deduktiv zu Beginn der Codierung festgelegt und im Codierungspro-
zess induktiv erganzt (Beispiel: Segmentieren eines Videos und im Anschluss ermit-

teln der Gestaltungselemente).

20 ygl. Nationales Institut fir Wissenschaftskommunikation 2021, S. 9 ff.



Methodische Grundlagen
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Radio
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Zeitungen

Qualitats-
zeitung
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Abbildung 4: Auswahl der Medien
(Eigene Darstellung)

2.2.3 NaWik-Pfell

,Der NaWik-Pfeil dient der Vorbereitung eines Akteurs auf einen korrekten Akt prakti-
scher Wissenschaftskommunikation.“?* In der folgenden Analyse wird das Modell hin-
gegen auf die bereits existierenden Beitrage der Medien angewandt. Dabei werden
die Inhalte und Informationen in die Elemente des NaWik-Pfeils unterteilt und unter-

sucht. Hierzu eine genauere Betrachtung der Bausteine in Bezug auf die Analyse:

Medium

Die Analyse wird fir jedes Medium gesondert durchgefihrt, das bedeutet, einmal fur
Zeitungen, einmal fur Social Media und einmal fur audiovisuelle Medien. Fir jedes
Medium werden zwei Beispiele aufgefihrt. Bei den Zeitungen handelt es sich je um
ein Beispiel aus einer Boulevardzeitung und aus einer Qualitatszeitung. Bei den
Social-Media-Kandlen werden ein Tweet und ein Instagram-Beitrag exemplarisch
analysiert. Die Beitrage des audiovisuellen Mediums stammen aus dem Fernsehen
und aus YouTube. Wenn das Medium den Nutzer:innen die Mdglichkeit bietet, inner-
halb der ersten 48 Stunden auf den Inhalt zu reagieren, wird dies in der Analyse ver-

merkt, z. B. Leserbriefe bei Zeitungen oder ein Kommentarbereich.

21 Kénneker 2017, S. 368.

10
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Thema

Untersucht wird das Thema ,Nobelpreis fur die Klimamodellierung“. Eine wichtige
Leitfragen ist dabei, auf welche Kernbotschaften des Themas der Fokus gesetzt
wurde. Die Ermittlung der Inhalte erfolgt tGber die codierten Elemente durch MAXQDA.
Hierdurch wird ersichtlich, welche Inhalte priorisiert werden und welche Informations-

dichte vermittelt wird.

Zielgruppe

Grundsatzlich wird zwischen ,externer' und ,interner Zielgruppe der Wissenschafts-
kommunikation unterschieden. Die in dieser Arbeit ausgewahlten Medien richteten
sich an die Offentlichkeit. Es handelt sich also um die externe Wissenschaftskommu-
nikation. Angesprochen werden Personen, die auf dem jeweiligen Wissensgebiet wis-
senschaftliche Laien sind, Individuen ohne oder mit geringem Fachwissen sowie wirt-
schaftliche, gesellschaftliche oder politische Entscheidungstrager.?? Bei der
Bestimmung der Zielgruppen ist zu beachten, dass es im Kontext der Wissenschafts-
kommunikation keine ,allgemeine Offentlichkeit gibt.?> Wichtige Kenngréen der

Zielgruppe sind zum Beispiel: Alter, Geschlecht, Bildung, Beruf.

Stil

Der NaWik-Pfeil unterscheidet zwischen sachlicher und emotionaler oder wertender
Kommunikation in Bezug auf den Stil. Tobias Maier, wissenschaftlicher Leiter des Na-
tionalen Instituts fur Wissenschaftskommunikation, stellt fest, dass die Kommunika-
tion von wissenschaftlichen Themen haufig sachlich erfolgt. Darlber hinaus ist er da-
von Uberzeugt, dass auch emotionale oder wertende Stellungen ihren Teil zur

Wissenschaftskommunikation beitragen, sofern der Stil dem Medium angepasst ist.?

22 Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 8.
23 yVgl. Kdénneker 2012, S. 5.
24 vgl. WeiBschadel 2017.
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WERTEND N\

> EMOTIONAL

SACHLICH
Abbildung 5: ,Viele Forscher*innen verlassen in der Kommunikation die sachliche Wohlfihlecke nur un-
gern. Doch wenn sie lhr Publikum wirklich erreichen wollen, missen sie mehr als nur Fakten und Zahlen

liefern®.
(Nationales Institut fiir Wissenschaftskommunikation 2021, S. 12) 25

Die Umsetzung und die Gestaltung haben Einfluss auf die Wirkung des Beitrags. Eine
Untersuchung dieser Aspekte hilft, die wertende bzw. emotionale Stellung des Bei-
trags herauszufinden. Das schlief3t beispielsweise eine Untersuchung der Stilmittel in
Texten, eine ndhere Betrachtung der Schnittsequenzen in Videos oder die Verwen-

dung von Bildern ein.

Ziel und Funktion

Die Funktionen und Ziele der Wissenschaftskommunikation werden haufig implizit
deutlich. In seinem Positionspapier zur Wissenschaftskommunikation ermittelt der
Wissenschaftsrat sechs Ziele. Diese Funktionen und Ziele kénnen teilweise gegen-
satzlich sein und nicht alle miissen zwingend erflllt werden.?® In der Formulierung
des Wissenschaftsrates wurde das Ziel durch den Begriff ,Funktion® erganzt. Analog
dazu wird bei der Analyse nach dem NaWik-Pfeil das Ziel zusammen mit der Funktion
des Beitrags untersucht. Zu beachten ist aulRerdem, dass das Medium bereits einen
Einfluss auf die Zielstellung hat, da es durch die vorgegeben Kommunikationstechni-
ken festgelegt ist.

e Informieren und aufklaren,

e Dialog und Partizipation ermdglichen,

e Beratung und Probleml6sungen anbieten,
¢ Bedeutung von Wissenschaft darstellen,
o Begeisterung flr Wissenschaft wecken,

e Aufmerksamkeit schaffen.?”

25> Vgl. Nationales Institut fiir Wissenschaftskommunikation 2021, S. 12.
26 ygl. Wissenschaftsrat 2021, S. 8.
27 Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 9 f.
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Das grundlegende Ziel der Wissenschaftskommunikation ist die Vermittlung von Wis-
sen. Es werden Informationen fiir den:die Rezipiert:in aufbereitet, die Uber einen
Sachverhalt informieren oder aufkléaren sollen. Die Informationsmenge, die vermittelt
wird, kann stark variieren.

Dialog und Partizipation sind zum Beispiel durch die vielen Feedbackmoglichkeiten
von Social Media gegeben. Oft wird in Kommentaren hitzig Uber das berichtete
Thema diskutiert. Ob es sich bei einem Like bereits um eine Form der Partizipation
handelt, ist noch nicht geklart.?? Im Rahmen der ,Mitmach-Kultur“ und dem ,Sharing*
(eng., Ubersetzbar mit ,Teilen“) von Inhalten auf Social Media fordert Caja Thimm in
ihrer Veroffentlichung ,Soziale Medien und Partizipation“ eine Neuinterpretation des
Partizipationsbegriffs.?® ,Die Funktion des Teilens, die in der einfachsten Form ein
Klick oder ein Retweet darstellt, ist Teil einer Partizipationskultur, die inzwischen den
Eingang in die Wirtschaft gefunden hat (Aigrain 2012).“%

Das Ziel eine Beratung oder eine Problemlésung anzubieten, kann in der folgenden
Analyse nicht untersucht werden. Eine Beratung oder eine Problemldsung setzt im-
mer eine Fragestellung bzw. eine Erwartungshaltung des:der Rezipient:in voraus. Die
Fragestellung oder Erwartungshaltung lasst sich nicht durch die Zielgruppenanalyse
ermittelten. Somit kann dieses Ziel bereits im Vorfeld ausgeschlossen werden. Im
Umkehrschluss bedeutet das aber nicht, dass die untersuchten Medien das Ziel bzw.
die Funktion nicht erfullen kénnen.

Die Bedeutung von Wissenschaft aullert sich beispielsweise durch die Meinungen
von Expertiinnen oder Positionierungen von wissenschaftlichen Einrichtungen. Sie
kénnen den Stellenwert fir die politische Entscheidungsfindung sowie ihre 6ffentliche
Finanzierung legitimieren und das grundsatzliche Vertrauen in die Wissenschaft star-
ken.3!

Um Begeisterung fiir Wissenschaft zu wecken, muss die Wissenschaftskommunika-
tion emotionalisieren. Denn es sollen Freude Uber Wissenschaft auf die Zielgruppe
Ubertragen werden.*?

Jeder der Betrage zum Nobelpreis in Physik 2021 richtet sich an die Offentlichkeit
und soll Aufmerksamkeit schaffen. Die Voraussetzungen dafir sind gegeben, denn
die Medien bieten die Plattform fir das Thema und bringen eine groRe Reichweite

mit.

28 Vgl. Thimm 2016, S.16.

29 ygl. Thimm 2016, S. 4.

30 Thimm 2016, S. 203, zitiert nach Aigrain 2012.
31 vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 10.

32 Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 10.
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2.3 Codierung in MAXQDA

MAXQDA ist eine Software zur qualitativen Daten- und Textanalyse. Sie ermoglicht

eine inhaltliche Untersuchung von Interviews, Texten und Medien wie Bild-, Audio-
und Videodateien. Durch die vorab angelegten Codes und die anschlieende Codie-
rung des Datenmaterials kdnnen die Inhalte gruppiert werden. Fir die Untersuchung
wurden folgende Codes deduktiv angelegt. Die Farben der Codes werden in der Ana-
lyse fortgeflhrt. Das detaillierte Codesystem inklusive der Memos (kurzen Erklarun-

gen) und die codierten Elemente bzw. die Analyse, befinden sich im Anhang.

14



Erhebung der Daten

3 Erhebung der Daten

Im Folgenden werden die Daten erhoben und analysiert. Untersucht werden je zwei

Beispiele fir Zeitungen, Social Media und audiovisuelle Medien.

3.1 Zeitungen (Qualitatszeitungen und

Boulevardzeitungen

Fur die Analyse wurden die beiden auflagenstarksten Zeitungen in Deutschland im
Jahr 2021 untersucht. Angefuhrt wird die Statistik von der Bild-Zeitung (Boulevardzei-
tung) mit 1.186.850 verkauften Exemplaren im dritten Quartal 2021. Es folgt die Sud-
deutsche Zeitung (Qualitatszeitung) mit 314.235 verkauften Exemplaren im gleichen
Zeitraum (Stand Januar 2022).33

Ranking der auflagenstérksten liberregionalen Tageszeitungen in Deutschland im 4.
Quartal 2021

BILD / B.Z. Deutschland 1.186.850

Slddeutsche Zeitung 314.235

201.726

Frankfurter Allgemeine Zeitung

Handelsblatt 124.157

Die Welt
taz.die tageszeitung

Neues Deutschland

o 200.000 400.000 600.000 800.000 1.000.000 1.200.000  1.400.000
Verkaufte Auflage
Quelle Weitere Informationen:
S

VW Deutschland; 4. Quartal 2021; Montag bis Samstag: Handelsblatt, Welt: Montag bis Freitag

© Statista 2022

Abbildung 6: Ranking der auflagenstarksten Uberregionalen Tageszeitungen in Deutschland im 4.
Quartal 2021
(IVW 2022, zitiert nach de.statista.com.)

33 vgl. IVW 2022, zitiert nach de.statista.com.
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3.1.1 Qualitatszeitung

Siebzehn Artikel zu dem Thema ,Nobelpreis fur die Klimamodellierung“ wurden von
der Sliddeutschen Zeitung innerhalb von 48 Stunden nach der Bekanntgabe am
05.10.2021 um 11:45 Uhr online veroffentlicht.®* Flinfzehn der Artikel stammen direkt
aus dem dpa-Newskanal (Deutsche Presse-Agentur). Von den Ubrigen zwei Artikeln
wurde einer in der Zeitung gedruckt. Dieser ist in der Ausgabe Nr. 231 vom
06.10.2021 zu finden. Der gedruckte Artikel ist in diesem Fall reprasentativ fir die
Berichterstattung in Qualitatszeitungen. Fir das Auffinden der Artikel wurden die Er-
gebnisse Uber das SZ-Archiv (archiv.szarchiv.de), die Suche auf sueddeutsche.de
und Google zusammengetragen. Gesucht wurde nach den Schlagwértern Klaus Has-

selmann, Klimamodellierung und (Physik-)Nobelpreis.

Suddeutsche Zeitung WISSEN Mittwoch, 6. Oktober 2021
Bayern, Miinchen, Nord Seite 13
Die Berechnung des Klimawandels

tsche Klimawissenschalter Klaus Hasselmann teili sich den Physik-Nobelpreis mit seinem US-Kollegen Syukuro Manabe
nd dem italienischen Pionier der Komplexitatsforschung Giorgio Parisi. Alle drei haben Ordnung im Chaos gefunden

DizZdigital: Alle Rechte vorbehaiten - Suddeutsche Zeitung GmbH, Mlnc!

- hen AL12971683
Jegliche Veraffentichung und nicht-private Nutzung exkiusiv dber www.sz-content.de nethm

Abbildung 7: Berechnung des Klimawandels, Artikel Stiddeutsche Zeitung
(Weil3 2021)

3% vgl. WeiB 2021.
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Thema
Absatze 1-4 5-7 8 °-10 1M-13 14 15- 16 17 18
g Text
@4 Inhalt
@y Uberschriften
@9 Zwischeniberschrift I I
@J Dachzeile
@4 Unteriiberschrift
@4 Uberschrift I.
3 Unspezifische Infomationen
@ Allgemeine Inform ationen
@3 Livedokumentation der Bekanntgabe
74 Gliickwunsche -
eitere Nobelpreise
rmationen zur wissenschaftlichen Arbeit - _ _
& Nobelpreiskomitee -

(@4 Erklarung Klimamodellierung
@7 Wissenschaftler
@7 Syukuro Manabe
(@71 Beitrag zum Nobelpreis S.M.
@7 Biografie Syukuro Manabe
7 Klaus Hasselmann
& Interview Klaus Hasselmann
&) Beitrag zum Nobelpreis K H

& Biografie Klaus Hasselm ann

@1 Giorgia Parisi

@ Interview Giorgio Parisi
. Beitrag Nabelpreis G.P.
@) Biografie Giorgia Parisi

Abbildung 8: Codeline von MAXQDA des Artikels aus der Suddeutschen Zeitung
(eigene Darstellung)

Abbildung 8 zeigt die Verteilung der Codes in dem Zeitungsartikel. Der Bericht der
Silddeutschen Zeitung besteht aus 1.296 Wortern. Der prozentuale Anteil der Codes
wird ermittelt, indem die Anzahl der Worter des Codes durch die Gesamtzahl der Wor-
ter dividiert wird. Diese Berechnung wird in allen Beispielen analog durchgefihrt. 516
Worter bilden den Umfang der unspezifischen Informationen (= orange) und entspre-
chen ca. 39,9% des gesamten Artikels. Sie geben Auskunft Gber die wissenschaftliche
Arbeit der Forscher (drei codierte Segmente) sowie nahere /nformationen zu dem
Nobelpreiskomitee (ein codiertes Segment). Die Erkldrung zur Klimamodellierung
(= rot) besteht aus 301 Wortern und macht mit ca. 23,2% verhaltnismanig einen Grof3-
teil des Berichts aus. Dieser Code besteht aus vier codierten Segmenten. Ein weiterer
wichtiger Teil sind die

(= ). Diese Codes bestehen insgesamt aus 428 Woértern (ca. 33,0%
des Gesamttextes) und setzen sich aus sieben Codes zusammen, jeweils ein Code
zur und ein Code zu dem jeweiligen des Forschers.
Der Absatz uber den Beitrag zum Nobelpreis von Syukuro Manabe wird durch eine
Zwischenulberschrift unterbrochen. Dies erzeugt zwei Codes im Analysetool, aber es
ist ein thematisch zusammenhangender Code. Die Letzten 3,9% (51 Worter) des Tex-

tes beinhalten Uberschriften, Zwischeniiberschriften und

Unspezifische Informationen

516 Worter = ca. 39,9%

Erkldrung Klimamodellierung

301 Worter = ca. 23,2 %

428 Worter = ca. 33,0%

Uberschriften & Verfasserin

51 Worter = ca. 3,9%

Tabelle 1: Stiddeutsche Zeitung, prozentuale Verteilung der Hauptcodes
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Zielgruppe
Die Leserschaft der Stiddeutschen Zeitung wird jedes Jahr von dem Werbevermark-
ter REPUBLIC analysiert. Hierbei handelt es sich um eine Vermarktungsgesellschaft,

gegrundet von der Frankfurter Allgemeinen und der Stiddeutschen Zeitung.

in Mio Index in Mio. Index
Geschlecht Beruf des Befragten (jetziger)
Selbststandige, Freie Berufe* 2 207
Manner 0,75 —— elbststandige, Freie Berufe' 0,12 I 203
Leitende Angestelite, Beamte 0.21 I 130
Frauen 050 79
Sonstige Angestellte/Beamte 0,33 83

Altersgruppen (@ 55 J.) (Fach-)Arbeiter gesamt 0,05 33

14-39 Jahre  0.26 58 Haushalts-Nettoeinkommen (@ 4.764 €)
40- 59 Jahre 0.43 1 104 bis unter 2.000 Euro 0,16 50
60 Jahre und alter  0.56 . 140 2.000 bis unter 3.500 0,26 58
Schul- und Berufsbildung 3.500 bis unter 5.000 0,32 111

5.000 und mehr 0,51 I 55
Finanzieller Spielraum (@ 877 €)

Volks-, Hauptschule 0,10 26

Hghere Schule ohne Abitur 0,31 67
Bis unter 250 Euro 0,19 49
Abitur/Hochschulreife ohne Studium 0,17 114 .
250 Euro bis unter 500 Euro 0,20 79
. - .66 I 2
Abgeschl. (Fach-) Hochschulstudium 0,66 284 500 Euro und mehr 0,80 —

“Inhaber, Geschaftsfiihrer aines groReren Untemahmens, Direktor, mit

i freie Berufe,
Quelle: AWA 2021, LpA SZ 1,25 Mio.; Gesamibevtikerung ab 14 Jahren 70,54 Mio. = Index 100

Abbildung 9: Soziodemographisches Profil Siddeutsche Zeitung — Index-Darstellung
(REPUBLIC 2022, S. 10)

Die Leserschaft der Stiddeutschen Zeitung besteht aus 1.250.000 Leser:innen, davon
sind 750.000 Manner und 500.000 Frauen, das geht aus dem soziodemographischen
Profil der Stddeutschen Zeitung hervor. Der:die durchschnittliche Leser:in ist 55
Jahre alt. Es Iasst sich feststellen, je hdher das Alter, desto hdher die Leserschaft

(hochste Leserschaft ab 60 Jahren und alter).®

ielgruppel Aufiage] Nutzung}
1.250.000 Leser! @ Haushalts-Netto- Verkaufte Auflage: 300417 Durchschn. Lesedauer: 52 Min.
einkommen pro Monat:  4.764 €
383.000 Leser bei Entscheidern® Abonnements: 7%
Akademiker: 53%
Einzelverkauf: 10%
Persénlichkeitsstarke
Multiplikatoren: 479, ~ Bordexemplare: 2%
Wirtschaftlich leistungs- Sonstiger Verkauf: 1%
fahigste/gebildetste Schicht
Stufe 1: 39%
Fuhrungsposition,

Fuhrungskraft im Betrieb: 48%

Quelle: SZ-Leser-Kompass — Stammdaten 2018, SZ
Quellen: ' AWA 2021; ? LAE 2021 Quelle: AWA 2021 Quelle: VW 1112021, SZ Me-Sa Print Mo-Se, Basis: Print-Abonnent*innen (N = 3.203)

Abbildung 10: Ubersicht Objektprofil Siiddeutsche Zeitung
(REPUBLIC 2022, S. 17)

Im Objektprofil von Januar 2022 wurde ermittelt, dass das durchschnittliche Haus-
haltsnettoeinkommen pro Monat 4.764 Euro betragt. 53% der Leser:innen sind Aka-
demiker:innen, verglichen mit der Gesamtbevoélkerung haben nur 19% einen akade-
mischen Hintergrund. 39% der Leseriinnen gehdren der wirtschaftlich

leistungsfahigsten bzw. gebildetsten Schicht an. 48% haben eine Flihrungsposition.®

35 ygl. REPUBLIC 2022, S. 10.
36 ygl. REPUBLIC 2022, S. 17.
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Stil

Der Artikel in der Stddeutschen Zeitung ist ein Bericht. Der Text informiert sachlich
und objektiv Uber die Verleihung des Nobelpreises fur Physik im Jahr 2021. Es werden
Woérter eines bildungssprachlichen Niveaus (z.B.: Fluktuationen, obskur, wankelmdi-
tig) verwendet. Der Duden bezeichnet bildungssprachlich als Wort, das eine hohe
Allgemeinbildung voraussetzt. Insgesamt wurden acht Codes mit der Kategorie
Fremdwarter / Bildungssprache codiert (z.B. obskur, Fluktuationen, Pionier, wankel-
mulitig). Zusatzlich wird auf Fachwdrter (z.B.: Spin-Gléser, Molekiile, absorbieren, kon-
densiert, Treibhausgase, langwellige Wérmestrahlung) zurickgegriffen, um die
Klimamodellierung wissenschaftlich zu erklaren. Im Text der Siddeutschen Zeitung
gibt es neun codierte Segmente der Kategorie Fachsprache. Formulierungen der Ka-
tegorie Umgangssprache gibt es in dem Artikel hingegen nicht. Auffallig ist eine Viel-
zahl von Stilmitteln, die den Text lebendiger wirken lassen und dabei helfen, Aussa-
gen zu transportieren. Haufig vorkommende Stilmittel sind die Antithese (,[...] heil3,
mal kalt, mal nass; mal ist es hier kalt und da heil3, dann andersherum, auf heile
Jahre kdnnen kalte folgen und umgekehrt [...] %, ,Alle haben Ordnung ins Chaos ge-
bracht.“) oder die rhetorische Frage (,Wie kann man aus schwankenden Wetterdaten
einen Wandel des Weltklimas ablesen?”, ,Und der dritte Forscher im Bunde?“). Wei-
tere Stilmittel wie die Ellipse (,[...] hohen Schichten der Atmosphare kihler werden,
die tieferen warmer [...]%), die Anapher (,[...] kein Nachweis, ohne den Nachweis kein
Parisabkommen, ohne Parisabkommen keine Chance auf ernsthaften Klimaschutz,
[...]Y) oder die Hyperbel (,Die Arbeit, die die Welt verandern sollte, [...]“) beinhaltet der
Artikel. Zusatzlich findet sich eine Parenthese (,[...] Chaos in Zeit und Raum — Phy-
siker sprechen von ,Rauschen" - eine langfristige Erwarmung ablesen [...]*) im Text
wieder, die eine Einschiebung von Informationen erméglicht.®”

Mit einer Uberschrift ,Die Berechnung des Klimawandels* gefolgt von einer Unter-
tberschrift beginnt der Text. Der Zeitungsartikel visualisiert die Erdatmosphéare mit
einem groflen Bild, aufgenommen von der Internationalen Raumstation (ISS) aus
dem Weltraum. Das Bild ist ein Eyecatcher (z. Dt. Blickfanger) und ein Indiz fir den
Inhalt des Artikels. Zusatzlich zu dem grofRen Bild sind alle drei Forscher mit einem
kleinen Portréatbild abgebildet. Jedes Bild enthalt eine kurze Bildunterschrift mit nahe-
ren Informationen zu dem Foto beziehungsweise zu dem Wissenschaftler. Eine wei-
tere Auffalligkeit sind die beiden Zwischeniiberschriften, die beim Uberfliegen des

Textes herausstechen. Sie geben ahnlich wie das grofe Bild einen Ruckschluss auf

37 Anmerkung: Kurze Erklarungen zu den jeweiligen Stilmitteln sind in den
Memos, des Codesystems enthalten.
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den Inhalt des Textes. In Zitaten werden die Meinungen und Glickwlnsche der Kol-
legen und des Nobelpreiskomitees wiedergegeben. Diese Bekraftigung der Anerken-
nung verdeutlicht Laien:Laiinnen die Bedeutung der Forschung. Der Text enthalt drei
Zitate. In dem Artikel der Stiddeutschen Zeitung sind der Verfasser, das Datum und

die Bildquellen angegeben.

Ziel und Funktion

Zeitungen Social Media Audiovisuelle Medien

. Quali- Boule-
Ziel & " . . - . Fernse-
) tatszei- vardzei- Twitter YouTube
Funktion hen
tungen

Informieren
und aufklaren
Dialog und Par-
tizipation er- -
moglichen
Beratung und
Probleml6sun- -
gen anbieten3®
Bedeutung von
Wissenschaft X
darstellen
Begeisterung
fiir Wissen- -
schaft wecken
Aufmerksam- X
keit schaffen3®

X = Ziel erflillt, ] = Ziel nur teilweise erfilllt, - = Ziel nicht erfiillt

Tabelle 2: Ubersicht Ziele und Funktionen, Siiddeutsche Zeitung

Anhand der Codierung in MAXQDA lassen sich Prioritdten und Schwerpunkte des
Zeitungsartikels der Stiddeutschen Zeitung erkennen. Im folgenden Abschnitt wird der
Artikel mit den vom Wissenschaftsrat definierten Zielen der Wissenschaftskommuni-
kation verglichen.”® In dem SZ-Artikel werden die komplexen Inhalte der wissen-
schaftlichen Arbeiten fir die Zielgruppe verstandlich aufbereitet. Der Artikel hat somit
eine informierende und aufklarende Funktion in Bezug auf die wissenschaftlichen Er-
kenntnisse, die zum Physik-Nobelpreis 2021 geflhrt haben und auf den Klimawan-
dels im Allgemeinen. Einen direkten Dialog und Partizipation ermdglicht der Artikel
nicht, da hierfur keine Plattform geboten wird und keine Leserbriefe innerhalb von 48
Stunden verfasst bzw. veroffentlicht wurden. Die Bedeutung von Wissenschaft geht
aus dem Artikel deutlich hervor, beispielsweise durch die Verwendung des Zitats von

38 Erkldrung zum AusschlieBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
39 Erkldrung des erfiillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
40 vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 9 ff.
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Jochem Marotzke, einem Direktor am Hamburger Max-Planck-Institut flir Meteorolo-
gie
umgehauen.’ Dass Hasselmann und Syukuro Manabe jetzt gemeinsam ausgezeich-

Ich habe die Arbeit erst vor etwa zehn Jahren griindlich gelesen, das hat mich

net werden, sei ,eine groRartige Kombination™. Auch der Bezug zum Klimawandel
und dessen Folgen hebt der Artikel hervor. Der Bericht von Marlene Weil} ist objektiv
und sachlich. Es wird somit die Begeisterung flir Wissenschaft nicht geweckt, da keine

Emotionen vermittelt werden.

3.1.2 Boulevardzeitung
Die Bild-Zeitung ist mit Abstand die auflagenstarkste Zeitung in Deutschland (Abbil-

dung 6, S. 15). Neben der gedruckten Ausgabe werden viele Artikel auch online auf
bild.de verdffentlicht. Die bild.de verflgt tber ein Archiv, in dem alle Online-Artikel
eingesehen werden kdnnen, die gedruckten Ausgaben sind online jedoch nicht abruf-
bar. Im Zeitraum vom 05.10.2021 um 11:45 Uhr bis zum 07.10.2021 um 11:45 Uhr
(48 Stunden) sind im Bild-Archiv vier Artikel mit den Stichwértern ,Klaus Hasselmann®
und ,Nobelpreis fur die Klimamodellierung“ erschienen. Zwei der vier Artikel befassen
sich aulRerdem mit dem Nobelpreis fur Chemie von Benjamin List, einem weiteren
deutschen Forscher und Preistrager. Diese beiden Artikel wurden daher ausgeschlos-
sen. Bei den zwei verbleibenden Artikeln besteht einer der Beitrage tiberwiegend aus
Formulierungen der dpa (Deutsche Presse-Agentur) und ist daher nicht reprasentativ
fur die Bild-Zeitung. Der andere Artikel ist von Redakteuren der Bild-Zeitung verfasst

und eignet sich dadurch fiir die Analyse.*

Schatz, wir sind Nobelpreis!

Hamburger Physiker der Welt

0+ B0 o o ot 2uch i TVY Hioe GO’ 20 BLD LIVE ++

Abbildung 11: Zeitungsartikel der Bild vom 06.10.2021
(Klauer und Arndt 2021)

4l Vgl. Klauer und Arndt 2021.
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Thema

Absitze| 1-3 4-6 7 8 9 10 1 12 12
(G g Text
(Eg Inhalt
E4 Uberschriften
&y Zwnscheniiberschnft
& Dachzeile .
G5 Untertiberschrift
&y Uberschnift
(&3 Unspezifische Infomationen

@4 Allgemeine Infarmationen _

@4 Livedokumentation der Bekanntgabe
&g Glickwiinsche _
(G weitere Nobelpreise
@3 Informationen zur wissenschaftichen Arbeit e
@4 Nabelpreiskom itee
&g Erklarung Klimam adellierung
(@7 Wissenschaftler
(@7 Syukuro Manabe
(&7 Beitrag zum Nobelpreis S.M.
& Biografie Syukuro Manabe
&7 Klaus Hasselmann
@7 Interview Klaus Hasselmann
@7 Beitrag zum Nobelpreis KH
(@ Biografie Klaus Hasselmann
(&7 Giorgia Parisi
© Interview Giorgio Parisi
© Bertrag Nobelpreis G.P
@ Biagrafie Giorgio Pansi

Abbildung 12: Codeline von MAXQDA des Artikels aus der Bild-Zeitung
(Eigene Darstellung)

Der Artikel in der Bild-Zeitung beinhaltet insgesamt 287 Worter. Der Grolf3teil des Ar-
tikels besteht mit 140 Worter (ca. 48,8%) aus unspezifischen Informationen, die in
vier Code-Segmente unterteilt sind: allgemeine Informationen (2 Segmente), Informa-
tionen zur wissenschaftlichen Arbeit (1 Segment) und Glickwiinsche (1 Segment).
Der Code Erkldrung der Klimamodellierung enthalt 75 Wértern (ca. 26,1%). Der rest-
liche Teil des Textes befasst sich mit 42 Wérter (ca. 14,6%) mit der
. Hierbei handelt es sich um eine Subcode-Kategorie von

. Die Uberschriften, die und das

10,5%).

umfassen 30 Worter (ca.

Unspezifische Informationen

140 Worter = ca. 48,8%

Erkldrung Klimamodellierung

75 Worter = ca. 26,1 %

42 Worter = ca. 14,6%

Uberschriften,

30 Worter = ca. 10,5%

Tabelle 3: Bild-Zeitung, prozentuale Verteilung der Hauptcodes




Erhebung der Daten

Zielgruppe
Die Daten zur Leserschaft der Bild-Tageszeitung wurde von Media Impact, dem Ver-

markter des Axel Springer Verlags, im Factsheet 2022 veroffentlicht.

GESCHLECHT Manner 68 49
Frauen 32 51

ALTER 14-19 Jahre 3 7
20-29 Jahre 1 13

30-39 Jahre 15 15

40-49 Jahre 17 14

50-59 Jahre 21 19

60-69 Jahre 15 15

70 Jahre + 19 17

ET‘P:‘K_SEIESN Bis unter 1.250 € 10 10
1.250 - 1.750€ 12 11

1.750-2.250 € 15 13

2.250 € und mehr 62 67

'ma 2021 Pressemedien Il
ZZusammensetzung in % It ma 2021 Pressemedien Il , Grundgesamtheit ab 14 Jahren: 70,54 Mia

Abbildung 13: Leserschaft der Bild-Tageszeitung - Bild Factsheet 2022
(media impact 2022a)

3%

' Manner [ ] 68%
Q  Fraven [ 32%
L, Haushaltfuhrende | 53%
L, Hauptverdiener e
(2 in Ausbildung | 5%
E=] berufstatig [ B5%
E Pensionér, Rentner [ 27%
I

E nicht berufstatig, keine Angabe

Quelle: ma 2021 Pressemedien II

Abbildung 14: Leserschaft der Bild-Tageszeitung, media impact Website
(media impact 2022b, S. 1)

Der Auswertung zeigt, dass 68% Manner und 32% Frauen die Bild-Zeitung lesen. Die
Altersspanne der Leser ist ab dem Alter von 20 Jahren relativ ausgeglichen, allerdings
Iasst sich ein leichter Peak in der Altersgrupp 50 bis 59 Jahre mit 21% erkennen. Der
niedrigste Wert ist bei den 14- bis 19-Jahrigen Leser:innen zu verzeichnen. Das Haus-
haltsnettoeinkommen betragt bei 62% der Bild-Leser Uber 2.250 Euro pro Monat,
wahrend 10% der Leserschaft ein Einkommen von weniger als 1.250 Euro haben.*?
65% sind berufstatig, 5% befinden sich in der Ausbildung, 27% sind im Ruhestand
und 3% sind nicht berufstatig oder haben keine Angabe abgegeben.*

42 ygl. media impact 2022a, S. 1.
43 Vgl. media impact 2022b.
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Stil

Der Artikel in der Bild-Zeitung ist locker geschrieben und wirkt authentisch, z.B. auf-
grund von Szenenelementen (zwei codierte Segmente) und Zitaten in erlebter Rede
(vier codierte Segmente) (,Um 11 Uhr klingelte das Handy des Spitzen-Physikers, der
Leiter des Preistragerkomitees ist dran.“, ,‘Ich las gerade Zeitung und dann kam die-
ser Anruf. Ich dachte, ich traume, das kann doch nicht wahr sein, aber es scheint zu
stimmen’, erzahlt der gebirtige Hamburger, Uberrascht von der Auszeichnung.). Der
Stil des Textes ist von einer subjektiven und emotionalisierenden Stimmung gepragt.
Auffallig sind die vielen Hervorhebungen durch Hyperbeln bzw. Steigerungen. Im Ar-
tikel wird vor allem Klaus Hasselmann haufiger als ,Spitzen-Physiker®, ,Spitzen-For-
scher® oder ,Ausnahme-Forscher” betitelt. Der Nobelpreis wird auch als ,wichtigster
Forscherpreis der Welt“ oder ,gréf3te Auszeichnung, die ein Wissenschaftler erhalten
kann, bezeichnet. Die Gesamtheit der Steigerungen und Hyperbeln emotionalisiert
den Text und unterstreicht den Erfolg der wissenschaftlichen Erkenntnisse und der
beteiligten Forscher. Insgesamt gibt es funf Codes, die dieses Stiimittel aufweisen.
Die Exclamatio (,Richtig!“), die Ellipse (,Schatz, wir sind Nobelpreis!“) und das Asyn-
deton (,‘Ich dachte, ich traume, das kann doch nicht wahr sein, aber es scheint zu
stimmen*) sind drei weitere Stilmittel, die die Stimmung des Textes beeinflussen. Mit
den kurzen, abrupten Ausrufen des Exclamatio und der Ellipse wird die Uberraschung
und Begeisterung der Verleihung des Nobelpreises wiedergegeben. Das Asyndeton
impliziert eine hektische Dynamik und Hasselmanns Uberraschung tber die Nach-
richt vom Erhalt seines Nobelpreises.

Der Bild-Artikel wird durch eine rote Dachzeile in Versalien erdffnet (,LAUSZEICH-
NUNG DER KONIGLICH-SCHWEDISCHEN AKADEMIE®), gefolgt von der Uber-
schrift (,Schatz, wir sind Nobelpreis!“) und einer weiteren Unteriiberschrift (,Hambur-
ger Physiker (89) enthalt den wichtigsten Forscherpreis der Welt)“. Unter der
Uberschrift befindet sich ein groles Bild von Klaus Hasselmann, seiner Frau und sei-
ner Tochter. Im Text eingebettet, ist ein weiteres Bild, das Klaus Hasselmann im Jahr
1990 bei der Arbeit zeigt.
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Ziel

Zeitungen Social Media Audiovisuelle Medien

Ziel & erelh Soules Insta- Fernse-

Funktion tatszei- vardzei- T Twitter YouTube hen
tungen tungen

Informieren
und aufklaren
Dialog und Par-
tizipation er- - -
moglichen
Beratung und
Probleml6sun- - -
gen anbieten**

Bedeutung von

Wissenschaft X X
darstellen

Begeisterung

fiir Wissen- - X
schaft wecken

Aufmerksam- X X

keit schaffen*®
X = Ziel erfullt, | = Ziel nur teilweise erfillt, - = Ziel nicht erfullt

Tabelle 4: Ubersicht Ziele und Funktionen, Bild-Zeitung

Die codierten Elemente im Bild-Artikel in MAXQDA geben Aufschluss Uber die Reali-
sation der Ziele der Wissenschaftskommunikation des Wissenschaftsrats 4.

Der Artikel der Bild-Zeitung erfullt das Ziel des Informierens und Aufklérens nur teil-
weise. Aufgrund der geringen Informationsdichte informiert der Text grob Uber die No-
belpreisverleihung. Das Ziel, Dialog und Partizipation erméglichen, ist durch das For-
mat einer Zeitung eingeschrankt. Ein Dialog bendtigt immer einen Ruckkanal. In
Zeitungen ist dieser nur zeitversetzt durch Leserbriefe mdglich. Ahnlich zu dem SZ-
Bericht wird auch in dem Bild-Artikel viel mit Zitaten gearbeitet. Vor allem das Zitat
von Hamburgs zweiter Blrgermeisterin, Katharina Fegebank, hebt die Bedeutung der
Entdeckung hervor: ,Prof. Hasselmann hat wirklich Bahnbrechendes im Bereich der
Klimaforschung geleistet. Seine visionare Forschung adressiert uns als Gesellschaft,
den Kampf gegen den Klimawandel aufzunehmen. Herzlichen Glickwunsch, Profes-
sor Hasselmann!“4’ Die euphorische und hyperbolische Schreibweise weist Klaus
Hasselmann einen besonderer Ruhm zu, Beispiel daflir waren die Bezeichnungen
~opitzen-Physikers®, ,Ausnahme-Forscher“. Durch die heroische Darstellung wird
eine Begeisterung fiir Wissenschaft geweckt.

44 Erklarung zum AusschlieBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
45 Erkldrung des erfillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.

46 ygl. Wissenschaftsrat 2021, S. 9 ff.

47 vgl. Bild 2021.
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3.2 Social Media (Instagram und Twitter

Die Online-Kommunikation, insbesondere die Wissensvermittlung Gber Social Me-

dia, ist ein verhaltnismalig neuer Bereich der Wissenschaftskommunikation. Was
vor einigen Jahren noch als ,Neue Medien’ oder die ,Zukunft der Wissenschaftskom-
munikation‘ bezeichnet wurde, ist heute ein integraler Bestandteil der Wissen-
schaftskommunikation.*® ,Bei neuen Medienkanalen stellt sich immer die Frage, ob
sie die alten verdrangen werden (z. B. Rotzer 1996). Eine Untersuchung weist eher
in die Richtung ,Komplementaritat statt Konkurrenz‘ (Neuberger, Nuernbergk und
Rischke 2007).“4° Nach einer Studie des Centers for Science Communication der
Universitat von Otago aus dem Jahr 2014 bestatigte sich die Annahme, dass bei
vielen Wissenschaftlern Twitter das meistgenutzte Soziale Medium ist.>® Mit der An-
merkung, dass ein exponentielles Wachstum vorhergesagt wird. Dies ist ein Grund,
weshalb die Wissenschaftskommunikation Uber Twitter ein interessanter Untersu-
chungsaspekt ist. Erganzend dazu wird in der Analyse eines der grof3ten Sozialen
Medien der Welt untersucht: Instagram (siehe Abbildung 15: Ranking der groften

Social Networks und Messenger nach der Anzahl der Nutzer im Januar 2022).

Ranking der gréBten Social Networks und Messenger nach der Anzahl der Nutzer im
Januar 2022 (in Millionen)

Facebook

YouTube

WhatsApg'*

nstagram=

WeChat'

TikTok®

Facebook Messenger®

Douyin®

%oy

Sina Weibe

Kuaishou'

Snapchat®

Tslegram

Pinterest’

Quallen Weitere Informationen
oy Nallwall; Basistand auf den

Abbildung 15: Ranking der grof3ten Social Networks und Messenger nach der Anzahl der Nutzer im
Januar 2022
(IVW 2022, zitiert nach de.statista.com)

48 vgl. Schafer 2017, S. 276, zitiert nach Brossard & Scheufele 2013, S.41.
49 LeBmdéllmann 2012, S. 253.
50 yvgl. Collins et al. 2016, S. 8.
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3.2.1 Instagram

Instagram ist eines der grof3ten Sozialen-Media-Netzwerke der Welt. Im Juni 2018
wurde bekannt gegeben, dass die Zahl der aktiven Nutzer:innen eine Milliarde Uber-
schritten hat und inzwischen 1,5 Milliarden Nutzer zahlt (Stand 2022, siehe Abbildung
15).51 Auf der Plattform teilen unter anderem Privatpersonen, Influencer, Personen
des offentlichen Lebens, Marken und Unternehmen Videos und Fotos, die kurze Be-
schreibungen enthalten und von anderen Nutzern geliket, kommentiert oder geteilt
werden koénnen. Es handelt sich um eine Mischung aus einem sogenannten
Microblog und einer audiovisuellen Plattform.

Das Beispiel fur die Wissenschaftskommunikation stammt vom Account der tages-
schau und wurde am 05.10.2021 gepostet.>? Die tagesschau ist hauptsachlich fir die
Nachrichten im Fernsehsender ,Das Erste‘ bekannt. Inzwischen verfolgt sie eine ,Mul-

tichannel-Strategie mit Blick auf alle relevanten Plattformen in Deutschland“3.

Nobelpreis
Physik

wieder online

fur Physik oav R CO.-neulraln:';(erm|n
Gefalit 74173 M

Abbildung 16: Instagram-Beitrag von der tagesschau vom 05.10.2021
(Instagram tagesschau 2021)

51 vgl. Systrom 2018.
52 ygl. Instagram tagesschau 2021.
53 Vgl. Schwegler 2019.
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Thema

Absatze 1
g Text
©g Inhalt

g Uberschriften
@4 Zwischeniiberschrift
@ Dachzeile
@4 Unteriiberschrift
&4 Uberschrift

(24! Unspezifische Infomationen
@4 Allgemeine Informationen -
@5 Livedokumentation der Bekanntgabe
& Gliickwiinsche

Cweiee obelprie e

4 Informationen zur wissenschaftlichen Arbeit

@3 Nobelpreiskomitee _

(@4 Erkldrung Klimamodellierung
(&7 Wissenschaftler
@7 Syukuro Manabe
(& Beitrag zum Nobelpreis S.M.
&7 Biografie Syukuro Manabe
@ Klaus Hasselmann
@ Interview Klaus Hasselmann
&7 Beitrag zum Nobelpreis K.H
(=) Biografie Klaus Hasselmann
@ Giorgio Parisi
@ Interview Giorgio Parisi
(&7 Beitrag Nobelpreis G.P.
&7 Biografie Giorgio Parisi

Abbildung 17: Codeline von MAXQDA des tagesschau Beitrags auf Instagram
(Eigene Darstellung)
Der Text im Instagram-Beitrag besteht aus 156 Wértern. Die Kategorie unspezifi-
sche Informationen besteht aus 104 Worter (ca. 66,7%) und setzt sich aus /nformati-
onen zum Nobelpreiskomitee, weiteren verliehenen Nobelpreisen und allgemeinen
Informationen mit jeweils einem codierten Segment zusammen. Aus der Kategorie
Erklérung der Klimamodellierung sind keine Codes enthalten. Der
jedes Wissenschaftlers wird kurz erlautert. Der Code

und von sind identisch, da die Infor-
mationen in einem Satz zusammengefasst wurden. Dieser Abschnitt wird in der
Rechnung als ein Code gezahlt. Der Hauptcode besteht aus 52

Wortern, das entspricht 33,3% des gesamten Textes.

Unspezifische Informationen 104 Worter = ca. 66,7%
Erklérung Klimamodellierung 0 Worter = 0%

52 Worter = ca. 33,3%
Tabelle 5: Instagram Account der tagesschau, prozentuale Verteilung der Hauptcodes

Zielgruppe

Die Nutzergruppe der Plattform Instagram ist durch die dominierende Altersgruppe 18
bis 34 Jahren gepragt. In diesem Altersbereich ist ein kleiner Prozentsatz von 4% der
Nutzergruppe mannlich. Ab 35 Jahren und alter Uberwiegt die Nutzergruppe der
Frauen leicht. Die Verteilung der gesamten Nutzerschaft von Instagram liegt bei
49,4% Frauen und 50,7% Manner.
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NG AUDIENCE BY AGE GROUP AND GENDER

INSTAGRAM: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE

16.4% 164%

8.6%
1.5%
4.5%
35%
. =
MAE FEMA €

OLD

* Hootsuite

gﬁ%:iol
Abbildung 18: Werbeprofil der Instagram-Nutzer:innen nach Geschlecht und Alter
(Kemp 2022, S. 143)

Alter Alle 1

Geschlecht @

Abbildung 19: Nutzerdaten des Instagram Accounts der tageschau
(Weinhold 2019, S. 10)

Der Instagram-Account der tagesschau gehdrt mit 4 Millionen Abonnent:innen (Stand
Marz 2022) zu den gréften Nachrichten-Accounts im deutschsprachigen Raum. Am
starksten vertreten sind die Altersgruppen 18 bis 34, davon sind 57% Manner und
43% Frauen.>* Das Durchschnittsalter liegt bei 26 Jahren (Stand der Angaben 2019).
Im Vergleich dazu betragt der Altersdurchschnitt der regelmaRigen Rezipient:innen
der 20:00-Uhr-Nachrichten der tagesschau bei 63 Jahren.>® ,Wir wollen iber Social
Media nicht nur 15-Jahrige erreichen, sondern alle Altersgruppen, die die Plattformen
nutzen. [...] Aber natlrlich liegt der Schwerpunkt unserer Social-Media-Strategie in
der Verjlingung unseres Publikums*“®, erklart Patrick Reinhold die Strategie der ta-

gesschau in den Sozialen Medien. Bis Mitte Februar 2022 wurden bereits mehr als

54 Vgl. Weinhold 2019, S. 10.
55 Vgl. Weinhold 2019, S. 9.
56 vgl. Schwegler 2019.
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15.000 Beitrage gepostet, die im Durchschnitt ca. 49.514 Likes und ca. 468 Kommen-
taren erhielten (ermittelt mit Hilfe der Seite socialblade.com, eine der fihrenden Web-
site flir Social Media-Statistiken und -Analysen). Der Beitrag tUber den Nobelpreis fir
Physik liegt mit mehr als 74.323 Likes (Stand 20.02.2022) Gber diesem Durchschnitt.
Die 191 Kommentare liegen hingegen unterhalb des Mittelwerts.

Die Redaktion der tagesschau verfolgt eine sogenannte ,Alltag und Leuchtturm® Stra-
tegie. Neben der Regelkommunikation und den viralen Hits der Regelkommunikation
gibt es in festgelegten Abstanden sogenannte Hero-Beitrage, bei denen eine grolie

Interaktion mit der Community erwartet wird.

Reichweite

|\ Regelkommunikation
viraler Hits

Redaktionelle Regelkommunikation

Zeit

Abbildung 20: Instagram Social-Media-Strategie von der tagesschau
(Eigene Darstellung in Anlehnung anWeinhold 2019, S. 20)

Stil

Instagram ist eine bildbasierte Plattform. Es gibt verschiedene Mdglichkeiten, Inhalte
auf Instagram zu posten (Post, Reel, IGTV, Instagram Story und weitere). Der Beitrag
der tagesschau ist ein Post, der im Feed (eine algorithmusgesteuerte Startseite auf
Basis der abonnierten Accounts) dem Nutzers angezeigt wird. Der klassische tages-
schau-Post auf Instagram besteht aus einem Bild, das im Zusammenhang mit den
News steht. So reicht das Bild oft aus, um einen Aufschluss Uber das Thema zu ge-
ben. Es hat auch die Funktion eines Eyecatchers.>” Die Content-Strategie der tages-
schau setzt auf Eigenproduktion anstatt auf Zweitverwertung. TV-Nachrichtenbeitrage
werden nicht einfach Gbernommen und auf Instagram ausgespielt, sondern das Sto-
rytelling und das Design sind speziell auf die Communities des Netzwerks ange-
passt.®® Die tagesschau hat fiir verschiedene Themen oder Nachrichten unterschied-
liche Layouts und Gestaltungsvorlagen. Nachfolgend ist jeweils ein Beispiel fir die
Nachricht Gber den Todesfall eines Prominenten oder fiir ein gesellschaftlich relevan-

tes Zitat genannt.

57 Vgl. Langton et al. 2008, S. 2.
58 Vgl. Channel Produktion & Prozesse von buchreport.de 2020.
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»lch habe den
Burkini erfunden
um Frauen Freiheit
zu geben, nicht

um sie ihnen
wegzunehmen.

Abbildung 21: Todestafel und Zitattafel fiir Social-Media des tagesschau Instagram Accounts
(Weinhold 2019, S. 11)

In dem Beitrag Uber den Nobelpreis fir Klimamodellierung ist das Instagram-Bild ein
Portrat von Klaus Hasselmann. Es ist davon auszugehen, dass der Mehrheit der
Follower:innen der tagesschau den Wissenschaftler nicht kennen. Daher hat das Bild
nicht so einen grofRen ,Eyecatcher‘-Effekt wie ein bekanntes Gesicht eines Promi-

nenten. %°

‘ 1 Nobelpreis
4 fir Physik

“geht unter anderen an |2
n Kilihaforscher Klaus Hasselmann @

Abbildung 22: Bild des Instagram-Beitrags der tagesschau
(Instagram tagesschau 2021)

Auf der zweiten Wahrnehmungsebene befindet sich die Hauptliberschrift, die die
Funktion der Schlagzeile hat. Sie informiert reduziert auf einschlagige Stichworte Gber
das Thema. Erganzt wird die Hauptliberschrift durch eine weitere Untertiberschrift.
Diese ist in den meisten Fallen unabdingbar, um den Inhalt korrekt und vollstandig
wiederzugeben oder den flr das Verstandnis notwendigen Kontext herzustellen. Wur-
den die zwei Uberschriften von den Nutzer:innen wahrgenommen, dann haben sie
den Kern der Nachricht erfasst. Wer sich fur das Thema weiter interessiert oder mehr
Informationen wiinscht, kann mit einem Klick bzw. einer Touch-Geste die Beschrei-
bung zum Beitrag 6ffnen. Die Beschreibung des Posts besteht aus 1.197 Zeichen
inklusive Leerzeichen (max. 2.200 Zeichen mdglich) und entspricht 165 Wortern (inkl.
Hashtags). Die Sprache des Textes weist Fremdwdrter bzw. Bildungssprache (,Fluk-
tuationen®, ,planetarische®) auf sowie Fachsprache mit denen wissenschaftliche In-
halte erklart werden (,Rezeptoren fir Temperatur und Druck®). Des Weiteren wird

das Stilmittel Parenthese fir den Einschub einer Rand-Information verwendet

59 Vgl. Keyes und Zalicks 2016, S. 1.
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(,[...] - streng genommen kein Nobelpreis - [...]“). Die Beschreibung zum Bild ist sach-
lich formuliert und rein informativ. Es gibt zum Beispiel keine direkte Ansprache an die
Community, wie es in Social Media haufig zu finden ist. Am Ende des Textes wurden
neun Hashtags angefugt (,#Nobelpreis #Nobel #Physik #Hasselmann #Manabe #Pa-
risi #Wissenschaft #Forschung #tagesschau), um die Reichweite des Beitrags zu er-
héhen und mit Posts anderer Accounts zu verkniipfen. Uber die Interaktionselemente
kénnen Nutzer:innen den Beitrag liken, teilen, abspeichern oder auch kommentieren.
Der Beitrag enthalt das Daiurm, wann das Bild gepostet wurde. Der Account (bzw. der:
die Verfasser:in) ist verifiziert, das bedeutet, dass die Informationen aus der Redak-

tion der tagesschau stammen und vertrauenswurdig sind.

Ziel

Zeitungen Social Media \ Audiovisuelle Medien

Ziel & Sl SOlLs - Fernse-

) tatszei- vardzei- Twitter YouTube
Funktion hen
tungen tungen

Informieren
und aufklaren
Dialog und Par-
tizipation er- - - X
moglichen
Beratung und
Problemlésun- - - -
gen anbieten®®
Bedeutung von

Wissenschaft X X X
darstellen

Begeisterung

fir Wissen- - X X
schaft wecken

Aufmerksam- X X X

keit schaffen®!
X = Ziel erflillt, ] = Ziel nur teilweise erfilllt, - = Ziel nicht erfillt

Tabelle 6: Ubersicht Ziele und Funktionen, tagesschau Instagram-Account

Die Ziele des Wissenschaftsrates®® werden wie im Instagram-Beitrag der tagesschau
wie folgt umgesetzt. Das Bild und die Bildbeschreibung des Posts haben wenig Infor-
mationsgehalt. Da der Post eine grol3e Reichweite besitzt und den Nutzern Neuigkei-
ten schnell zuganglich macht, ist das Ziel informieren und aufklaren teilweise erfullt.
Uber die Feedbackmdglichkeiten wie Likes und vor allem Kommentare kann mit dem
Inhalt und mit anderen Nutzer:innen interagiert werden. Auf diese Weise kann ein

Dialog gefiihrt werden. Die Partizipation ist, wie in Kapitel 2.2.3. definiert, durch die

60 Erkl&drung zum AusschlieBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
61 Erkldrung des erfillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
62 Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 9.
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Teil-Funktion gegeben. Instagram ist in erster Linie eine Unterhaltungsplattform. Auch
wissenschaftliche Inhalte konnen unterhalten bzw. emotionalisieren, sofern sie der
Plattform angepasst sind. Die tagesschau produziert eigens fiir Instagram Nachrich-
ten, die fur das Medienformat adaptiert wurden. Das hat das Potential, die Begeiste-
rung fiir Wissenschaft zu wecken. Die Bedeutung fiir Wissenschaft wird vermittelt, da
vor allem die junge Zielgruppe von Instagram Zugang zu wissenschaftlichen Inhalten
aullerhalb von Bildungseinrichtungen findet. In den Nachrichten des tagesschau-Ac-
counts wird regelmaRig vor den Folgen des Klimawandels gewarnt, beispielsweise
verweist sie in Instagram-Posts auf ihren Zukunftspodcast, indem Themen wie der

Klimawandel besprochen werden.3

3.2.2 Twitter

Twitter ist ein sogenannter Microblogging-Service. Auf der Plattform kénnen Kurz-
nachrichten (gen. Tweets) versendet und empfangen werden. Stand 2022 verzeich-
net Twitter weltweit 436 Millionen monatliche Nutzer:innen (siehe Abbildung 15), zwolf
Millionen davon in Deutschland.®

In einer Untersuchung von web-netz, einer Agentur fur Online-Marketing, wurden
norddeutsche Hochschulen auf ihre Social Media Performance und mobile Sichtbar-
keit hin analysiert. Die Universitat Hamburg fuhrt dort die Twitter-Statistiken an und
erreicht in der Gesamtwertung den zweiten Platz. Das folgende Beispiel zur Wissen-
schaftskommunikation iber Twitter stammt vom Account der Universitat Hamburg.®®
Die Tweets wurden in dem Zeitraum mit den Suchbefehl ,from:unihh since:2021-10-
05 until:2021-10-07* in der Twitter-Suche ermittelt.

Abbildung 23: Twitter-Post der Universitat Hamburg zu dem Nobelpreisgewinner Klaus Hasselmann
(Universitat Hamburg 2021)

63 vgl. tagesschau Instagram 2022.
64 vgl. Blog2Social und pressrelations 2021, S. 12.
65 Vgl. Universitdt Hamburg 2021.
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Abbildung 24: Codeline von MAXQDA des Twitter-Beitrags der Universitat Hamburg
(Eigene Darstellung)

Die Universitdt Hamburg hat innerhalb von 48 Stunden drei Tweets zur Verleihung
des Nobelpreises an Klaus Hasselmann verfasst, die mit Hilfe der Software MAXQDA
codiert wurden. Der erste Tweet mit 34 Wortern enthalt zwei Codes: Zum einen den
Subcode Glickwiinsche aus der Kategorie unspezifische Informationen (9 Worter)
und zum anderen aus dem Haupt-
code (25 Woeorter). Danach folgen zwei Antworten, die den ersten
Tweet erganzen. Der Tweet im Anschluss besteht aus 24 Wértern und ist eine kurze

(18 Worter) und mit einem Teil von allgemeinen In-
formationen (6 Worter) zu einer bald folgenden Pressemeldung. Der letzte Tweet, zu-
sammengesetzt aus 23 Worter, beinhaltet allgemeine Informationen (19 Wérter) und
verlinkt (= blau) auf die Pressemeldung der Universitat Hamburg. Insgesamt beste-
hen alle drei Tweets aus 81 Wortern. Die Code-Kategorie unspezifische Informatio-
nen entspricht mit 34 Wortern 42,0% der Tweets. Die Kategorie Erklarung Klimamo-
dellierung macht 0% aus. Die Codes von zahlen 43 Worter, das
53,1% des Textes entspricht. Die Ubrigen Wérter bzw. Zeichen bestehen aus einem
Emoji und einem Hyperlink.

Unspezifische Informationen 34 Worter = ca. 42%
Erkldrung Klimamodellierung 0 Wérter = 0%

43 Wérter = ca. 51,1%
Emoji und Hyperlink ca. 6,9%

Tabelle 7: Twitter-Account der Universitat Hamburg, prozentuale Verteilung der Hauptcodes
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Zielgruppe

Das Social Media-Management Unternehmen Hootsuite erfasst jahrlich Nutzerdaten
von verschiedenen Plattformen, darunter auch Twitter. Die ermittelten Daten beziehen
sich auf die weltweite Zielgruppe der Plattform. Hierbei muss angemerkt werden, dass
jeder Account eine spezifische Nutzergruppe anspricht. Im Fall des Twitter-Accounts
der Universitat Hamburg konnten diese spezifischen Nutzerdaten nicht ermittelt wer-
den, da die Kommunikationsabteilung keine Zielgruppen-Daten an die Offentlichkeit
herausgibt. Daher beziehen sich die folgenden Informationen auf die Nutzerschaft
von Twitter. Im Jahr 2021 ist auf Twitter die fGhrende Altersgruppe 25 bis 34 Jahre alt,
das entspricht 38,5%. Danach folgt an zweiter Stelle die Nutzergruppe der 35- bis 49-
Jahrigen mit 20,7%. Zum Schluss kommen die 18- bis 24-Jahrigen und die Uber 50-
Jahrigen mit jeweils 17,1%. Die Mehrheit der Twitter-Nutzer:innen sind mit 56,4%
mannlich, 43,6% sind weiblich. Die Angaben wurden der Abbildung 25 und der Abbil-
dung 26 entnommen.

Die Tweets der Universitdt Hamburg haben insgesamt hundert Retweets, zehn Kom-

mentare, 609 Likes und wurde vierzehnmal zitiert (Stand Februar 2022).

Distribution of Twitter users worldwide as of April 2021, by age group

Sources Additional Information
th e pomal- Wi Ane Social: Hoosslbe: Tuimsr Woriuiohe: D s Ranortal Turier Mprl SOET: 15 yakrs. sl car B A Asmessabie ad sdlino

Abbildung 25: Verteilung der Twitter-Nutzer weltweit im April 2021, nach Altersgruppen
(Kemp 2021, S. 116, zitiert nach de.statista.com)
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Distribution of Twitter users worldwide as of January 2022, by gender

Sources Addtional Infermation:

Abbildung 26: Verteilung der Twitter-Nutzer weltweit im Januar 2022, nach Geschlecht
(Kemp 2022, S. 192, zitiert nach de.statista.com)

Stil

Twitter basiert auf einem simplen Kommunikationskonzept: jede:r Nutzer:in (sei er:sie
privat oder offentlich) hat die Mdglichkeit, einen Post, einen sogenannten Tweet, zu
verfassen und diesen in seiner Timeline zu verdffentlichen. Eine Timeline ist eine
chronologische Anordnung der Aktivitat im Benutzerprofil, die fur alle sichtbar ist. Ein
Tweet besteht aus maximal 280 Zeichen, zuséatzlich kann ein Link, ein Bild oder ein
Video an den Tweet angehangt werden. Zudem besteht die Mdglichkeit, Beitrage an-
derer zu retweeten, das heil’t, diese selbst auf seinem eigenen Profil zu teilen und
die Informationen zu verbreiten. Uber die Interaktionselemente ist es Nutzer:innen
moglich, den Tweet zu liken, zu teilen (inkl. retweeten) und zu kommentieren. Twitter
basiert auf einem Hashtag-System. Das ermdglicht, bestimmte Beitrdge mit einem
Wort zu kennzeichnen, die bei einer gezielten Suche wiedergefunden werden und

auch in den Twitter-Trends landen konnen.

Die Universitat Hamburg hat innerhalb von 48h drei Tweets verfasst. Zwei der Tweets
sind Antworten auf den vorhergehenden Tweet und werden unterhalb dieses Tweets
angezeigt. Die Tweets enthalten drei Codes mit Fremdwadrtern bzw. Bildungssprache
(z.B. ,emeritierter”, ,habilitiert*). Sprachliche Stilmittel sind nicht enthalten. Fur die Be-
kanntgabe des Nobelpreisgewinners wurde ein computergeneriertes Portrat von
Klaus Hasselmann verwendet, das die Funktion eines Eyecatchers erfillt.®® Im letzten

Tweet wurde zu der Pressemeldung auf der Website der Universitat Hamburg ver-

66 vgl. Langton et al. 2008, S. 2.
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linkt. Auffallig ist, dass keine Hashtags im Tweet verwendet wurden. Der Text ist sach-
lich verfasst, wird jedoch durch den Gebrauch von Emojis emotionalisiert. Das

ist im Tweet enthalten. Der des Tweets ist die Universitat Hamburg.

&

Abbildung 27: Verwendeter Emoji im Tweet der Universitat Hamburg
(Universitat Hamburg 2021)

Ziel

Zeitungen Social Media Audiovisuelle Medien
Quali- Boule-
tatszei- vardzei-
tungen tungen
Informieren X / / /
und aufklaren
Dialog und Par-
tizipation er- - - X X
moglichen
Beratung und
Problemlésun- - - - - - -
gen anbieten®’
Bedeutung von

Ziel &

Funktion

Wissenschaft X X X X

darstellen

Begeisterung

fur Wissen- - X X -

schaft wecken

Aufmerksam- X X X X X X

keit schaffen®8
X = Ziel erflllt, / = Ziel nur teilweise erfillt, - = Ziel nicht erfillt

Tabelle 8: Ubersicht Ziele und Funktionen, Hochschule Hamburg Twitter Account

Twitter ist darauf ausgelegt, dass sich Nutzer:innen vernetzen und Informationen aus-
tauschen. So ist es mdglich, dass ein Hashtag oder haufig genannte Begriffe in den
Twitter-Trends landen oder ein Tweet retweetet wird und die Aufmerksamkeit steigt.
Aufgrund der begrenzten Zeichen eines Tweets (max. 280 Zeichen) ermoglicht dies
aber keine ausfuhrliche Erlauterung der Klimamodellierung. Das Ziel des Informierens
und des Aufklédrens ist daher nur teilweise erflllt. Die Starke von Twitter liegt hingegen
beim Ziel, Dialog und Partizipation zu erméglichen. Denn die hervorragende Vernet-
zungsmadglichkeiten von Twitter fordert den Austausch von Informationen. AuRerdem
bietet es Nutzer:innen die Plattform, den Beitrag zu kommentieren und zu teilen
(retweeten). Der Post der Universitadt Hamburg informiert, dass der Nobelpreis fiir das

Modellieren des Erdklimas und die Erforschung komplexer physikalischer Systeme

67 Erkldrung zum AusschlieBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
68 Erkldrung des erfillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
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verliehen wurde. Die Wirdigung der wissenschaftlichen Erkenntnisse mit einem No-
belpreis legitimiert die 6ffentliche Finanzierung der Klimaforschung.®® In diesem Zu-
sammenhang ist die Bedeutung von Wissenschaft hergestellt. Das Ziel, Begeisterung
flir Wissenschaft wecken ist nicht erflllt. Der Post erreicht hauptsachlich Personen,
die sich bereits fir Wissenschaft interessieren (Follower der Universitat Hamburg auf
Twitter). Zudem ist der Text sachlich formuliert und enthalt zu nur wenig emotionali-

sierende Elemente.

69 Vgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 10.
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3.3 Audiovisuelle Medien (Fernsehen und YouTube

Audiovisuelle Medien sind machtige Medien. Durch das Zusammenspiel von Ton und

(Bewegt-)Bild lassen sich viele Informationen leicht verstandlich aufbereiten. Aul3er-
dem ist es mdglich, den:die Rezipient:in nahe an das tatsachliche Geschehen zu her-
anzufiihren. Dadurch kénnen Aufmerksamkeit und starke Emotionen geweckt wer-
den. Erste Befunde zur Wahrnehmung von Bildern zum Klimawandel deuten an, dass
Bilder unterschiedlich stark das Gefiihl auslésen, sich engagieren zu wollen.™

Ein klassisches, etabliertes audiovisuelles Medium ist das Fernsehen. Beispielsweise
sendet die tagesschau der ARD seit 1952 taglich Nachrichten im deutschen Fernse-
hen. Ein etwas jingeres Medium ist dagegen YouTube. Das Web-Videoportal wurde
2005 gegriindet und wachst seither stetig. Im Jahr 2020 wurden pro Minute funfhun-

dert Stunden an Video hochgeladen.™

3.3.1 YouTube
Die Videoplattform YouTube zahlt zu den erfolgreichsten Web 2.0-Plattformen. Vi-

deoinhalte kdnnen hochgeladen, konsumiert, kommentiert und bewertet werden. Da-
bei wird in zwei Arten von Content unterschieden. Zum einen in Professionally Gene-
rated Content (PGC) und zum anderen in User Generated Content (UGC).”? Das im
folgenden diskutierte Video ,Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021 | Harald Lesch
reagiert” ist ein PGC. Es wurde auf dem YouTube-Kanal von Terra X Lesch & Co am
05.10.2021 veréffentlicht. Es ist eine Produktion des ZDF in Zusammenarbeit mit ob-

Jektiv media, einem Unternehmen spezialisiert auf Web-Videos.

Abbildung 28: Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021 | Harald Lesch reagiert
(Terra X Lesch & Co 2021)

70 ygl. Metag 2017, S. 255, zitiert nach Metag, et al. 2016; O'Neill et al.,
2013; O’Neill & Hulme, 2009.

71 Vgl. Wojcicki 2020, S. 2.

72 Vgl. Boy 2020, S. 228.
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Thema
Schaut man das Video auf YouTube, dann ist es dort in vier Kapitel eingeteilt:

1) Gleich geht’s!

2) Wer bekommt den Nobelpreis?
3) Die Bekanntgabe

4) Haralds Einschatzung

Das Video beginnt mit einer Reaktion von Professor Dr. Harald Lesch, auf den Li-
vestream zur Vergabe des Physik-Nobelpreises 2021. Herr Lesch ist ein studierter
Physiker und Experte in Astrophysik. Wahrend des Wartens auf das Komitee gibt es
einen Ruckblick auf die Fachrichtungen der bisherigen Nobelpreistrager. Anschlie-
Rend folgt die Bekanntgabe der Gewinner, die der Zuschauer zusammen mit Harald
Lesch verfolgt. Der Professor ist erstaunt und erfreut Uber die Vergabe des Preises
an das Fachgebiet der komplexen Systeme. Im Anschluss gibt Harald Lesch seine
Einschatzung ab. Es freut ihn sehr, dass nun auch wirkliche Systeme ihre Anerken-
nung bekommen. Die besondere Auswirkung der wirklichen Systeme besteht darin,
dass Vorhersagen gemacht werden kdnnen, die alle Menschen direkt betreffen. Im
Gegensatz zu den letzten Jahren, in denen hauptsachlich isolierte Systeme wie die
Elementarphysik gewlirdigt wurden. Auferdem betont er die wichtige Bedeutung des
Nobelpreises im Zusammenhang mit der Klimaforschung. Im Anschluss werden von
Harald Lesch die drei Gewinner vorgestellt: Giorgio Parisi, der bedeutende Forscher
von komplexen Systemen sowie Syukuro Manabe und Klaus Hasselmann, die beiden
Pioniere der Klimaforschung. Nach einer kurzen Erlauterung der Eigenschaften von
komplexen Systemen, wird die Verbindung zur Klimaforschung und dem Anthropozan
hergestellt, dem Erdzeitalter, das durch den Menschen charakterisiert und verandert
wird. Das Video endet mit der Botschaft, dass sich die Physik auch mit wirklichen

Systemen beschaftigen muss, wenn sie eine Realwissenschaft sein will.
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Abbildung 29: Codeline von MAXQDA zum Video ,,Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021*, Zeitachse
0:00 Minuten bis 3:50 Minuten
(Eigene Darstellung)
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Abbildung 30: Codeline von MAXQDA zum Video ,,Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021*, Zeitachse
ab 3:20 Minute bis 7:03 Minuten
(Eigene Darstellung)

Im folgenden Segment sind die codierten Textstellen des Videos aufgelistet. Die
Dauer des gesamten YouTube-Videos betragt 7 Minuten und 3 Sekunden.

Der Teil der unspezifischen Informationen besteht aus sieben Codes und macht mit
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3 Minuten und 54 Sekunden 55,3% des gesamten Videos aus. Dazu gehoéren der
Code allgemeine Informationen (23 Sek.), eine Live-Dokumentation der Bekanntgabe
(ca. 1:51 Min.) und Informationen zum Nobelpreiskomitee (20 Sek.). Die Codes
Glickwiinsche (9 Sek. und 19 Sek.) und weitere Nobelpreise (45 Sek. und 7 Sek.)
sind jeweils zweimal im Video enthalten. Bei der Erklarung der Klimamodellierung gibt
es zwei Codes (27 Sek. und 45 Sek.). Die Gesamtzeit des Codes betragt 1 Minute
und 12 Sekunden, das entspricht 17% des Videos. Die werden in drei
Codesegmenten vorgestellt und ihr Beitrag zum Nobelpreis wird von Harald Lesch
erklart. Der Videoabschnitt Gber den zum Nobelpreis betragt
33 Sekunden, der Teil von und 1 Minute und 18
Sekunden. lhre Forschung wird aufgrund der Gemeinsamkeiten zusammen vorge-
stellt. Insgesamt dauert das Segment der 1 Minute und 51 Sekunden,

das entspricht 26,2%. Die restlichen 6 Sekunden bzw. 1,5% werden vom Intro einge-

nommen.
Unspezifische Informationen 3:54 Minuten = ca. 55,3%
Erklérung Klimamodellierung 1:12 Minuten = ca. 17%
1:51 Minuten = ca. 26,2%
Intro 6 Sekunden = ca. 1,5%

Tabelle 9: YouTube-Account Terra X Lesch & Co, prozentuale Verteilung der Hauptcodes

Zielgruppe
Die Plattform YouTube hat rund 2,56 Milliarden Nutzer:innen Stand 2022 (siehe Ab-
bildung 15). Die Zielgruppe der Plattform ist in der Altersspanne von 14 bis 44 Jahren

am stéarksten vertreten und Gberwiegend mannlich (54,9% Manner, 46,1% Frauen).”

@ YOUTUBE: ADVERTISING AUDIENCE PROFILE

11.6%
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Abbildung 31: Werbeprofil der YouTube-Nutzer:innen nach Geschlecht und Alter.
(Kemp 2022, S. 133)

Der Kanal Terra X Lesch & Co erreicht Stand Méarz 2022 mehr als 913.000 Abon-

nent:innen. Rund zwei Drittel der Nutzer:innen sind zwischen 18 und 34 Jahre alt

73 vgl. Kemp 2022, S. 133.
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(diese Aussage bezieht sich auf den Stand von 2018).7* Das zeigt, dass Prof. Harald
Lesch und die ZDF-Redaktion ,Naturwissenschaft und Technik® mit dem YouTube-
Kanal hauptsachlich eine junge und daher noch gering fachkundige Zielgruppe errei-
chen. ,Die Grafiken in den Videobeitragen vermitteln bewusst eine einfache
Formsprache, so dass sich auch einem Laien Kompliziertes erschlieRen kann.“”®
Stand Marz 2022 hat das Video Uber 452.000 Aufrufe mit 16.000 Likes, 623 Dislikes

und 1.110 Kommentare erhalten.

Stil

Das Video mit dem Titel ,Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021 | Harald Lesch re-
agiert” von Terra X Lesch & Co zeigt Professor Harald Lesch in einem gemdtlich ein-
gerichteten Arbeitszimmer. Vor ihm steht ein Laptop, auf dem er die Bekanntgabe des
Physik Nobelpreises live verfolgt. Der Stil des Videos erinnert an User Generated
Contend (UGC). Denn es sind viele Ahnlichkeiten zu sogenannten Reaktionsvideos
vorhanden, die auch im Entertainment-Bereich von YouTube beliebt sind. Beispiels-
weise wird mit dem Video-in-Video-Effekt gearbeitet. Dieser zeigt gleichzeitig den Li-
vestream des Nobelpreiskomitees und die Reaktion von Harald Lesch. So ist es mog-
lich, die Geschehnisse auf dem Bildschirm fiir den:die Zuschauer:in live zu
kommentieren. Auch die Emotionen von Harald Lesch werden so an das Publikum

Ubermittelt, beispielsweise seine Reaktion auf die Bekanntgabe der Gewinner.

Abbildung 32: Screenshot aus dem Video ,Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021 | Harald Lesch rea-
giert”

(Terra X Lesch & Co 2021)

Das Video wird durch eine kurze Anmoderation von Harald Lesch eingeleitet, im An-

schluss folgt ein animiertes Intro. Es wurden folgende Stilmittel bzw. Videoelemente

in dem Video eingesetzt: Mit Uberblendungen werden Themenwechsel signalisiert.

74 Vgl. ZDF Presse und Information 2018, S. 19.
75 7ZDF Presse und Information 2018, S. 19.
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Unterstutzt werden die Erklarungen von Lesch durch sechs Einblendungen, beste-
hend aus Grafiken, Bildern, Modellen und Texttafeln. Die Sprache ist leicht verstand-

lich und der Zielgruppe angepasst.

Abbildung 35: Beispiel flr ein

Abbildung 33: Beispiel fur Uber- Video in Video Element

blendung

Anthropozin
<@, - Zeitalter der Menschen -

Abbildung 36: Beispiel fiir Ein-  Abbildung 37: Beispiel fur Abbildung 38: Beispiel fiir Ein-
blendung einer Grafik Texteinblendung blendung von Bildern

(Terra X Lesch & Co 2021)

Parallel zum Video lauft eine leise, ruhige Hintergrundmusik. Es gibt funf Audiose-
quenzen, die 2 Minuten und 14 Sekunden im Video zu héren sind, das bedeutet 31,7

% des Videos sind mit Musik unterlegt.

Hintergrundmusik 1 24 Sekunden
Hintergrundmusik 2 10 Sekunden
Hintergrundmusik 3 48 Sekunden
Hintergrundmusik 4 25 Sekunden
Hintergrundmusik 5 27 Sekunden

Tabelle 10: Ubersicht Hintergrundmusik, YouTube Terra X Lesch & Co

Die YouTube-Oberflache bietet Feedbackmdglichkeiten durch Kommentare, Likes,
Dislikes’® und eine Teilen-Funktion. Zusatzlich zum Video gibt es eine Videobeschrei-
bung mit einer kurzen Zusammenfassung, bestehend aus 97 Worter. Des Weiteren
sind eine KapitelUbersicht, drei Hashtags (#Nobelpreis, #Physik, #reaction) und wei-

terfiihrende Links zu finden. Das und die sind enthalten.

76 Anmerkung: Die Zahl der Dislikes wird standardm&Big nicht mehr von Y-
ouTube angezeigt und ist nur Uber ein zus&tzliches Plugin einsehbar.
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Terra X Lesch & Co @

Wer gewinnt den fir 20217 Harald hat den Livestream der Bekanntgabe am
04. Oktober live verfolgt. Die Uberraschung: Endlich wurde die Forschung an kompiexen Systemen

vom Komitee in Stockholm gewtrdigt — und damit gleich drei Preistrager: Der italienische Physiker Sensation besm Prysik Nobelprels 2021 | Harald Lesch reagiert
Giorgio Parisi fiir seine Entdeckungen, wie das Zusammenspiel von Unordnung und Fluktuationen
physikalische Systeme von der atomaren bis hin zur planetarischen Ebene bestimmt.

Und die beiden Klimatologen Syukoro Manabe und Kiaus Hasseimann, fi itve bahnbrechenden
Arbeiten an Kiimamodelien und -simulationen. Und Harald erklért, warum die Auszeichnung fir
diese Forschung besonders wegweisend und wichtig fir die Physik ist.

s Co

Kapite!
Gleich geht's fost
Wer bekommt den Nobelpreis?
Die Bekanntgabe
Haraids Einschétzung

Dieses Video Ist eine Produktion des ZDF, in Zusammenarbeit mit objektiv media.
Abonnieren? Einfach hier klicken

Mehr Informationen zu Terra X findet ihr hier

“Leschs Kosmos” gibt es auf dieser Seite

Terra X bel Facebook

Grafiken: Kurzgesagt - In a Nutshell

Kapitel

Abbildung 39: YouTube-Oberflache des Videos ,Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021 | Harald
Lesch reagiert” von Terra X Lesch & Co
(Terra X Lesch & Co 2021)

Ziel:

Zeitungen Social Media Audiovisuelle Medien

Quali- Boule-
Insta- Fernse-

Ziel & Funktion tatszei- vardzei- Twitter YouTube

gram hen

tungen tungen
Informieren X / / / /
und aufklaren
Dialog und Par-

tizipation er- - - X X X

moglichen

Beratung und

Problemlésun- - - - - - -

gen anbieten77
Bedeutung von
Wissenschaft X X X X X
darstellen

Begeisterung
fiir Wissen- - X X - X
schaft wecken

Aufmerksam- X X X X X X
keit schaffen”®

X = Ziel erflillt, ] = Ziel nur teilweise erfilllt, - = Ziel nicht erfillt

Tabelle 11: Ubersicht Ziele und Funktionen, Terra X Lesch & Co auf YouTube

Das Reaktionsvideo von Harald Lesch auf die Verleihung des Physik Nobelpreises
2021 hat vor allem einen informativen und unterhaltenden Hintergrund. Die For-

schung, die zum Nobelpreis gefuhrt hat, wird kurz und oberflachlich erldutert. Das

77 Erkldarung zum AusschliebBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
78 Erkldrung des erfillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
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Ziel, informieren und aufkldren des Wissenschaftsrates wird daher nur teilweise er-
fullt. Die Feedbackméglichkeiten, gegeben durch die YouTube-Oberflache, ermégli-
chen Dialog und Partizipation. Die Zielgruppenanalyse offenbart, dass das Format
eine junge Zielgruppe anspricht. In dem Video erlautert Harald Lesch die Gefahren,
die vom Klimawandel ausgehen und verdeutlicht, wie relevant die Forschung der Wis-
senschaftler in der aktuellen Situation ist. Somit ist die Bedeutung fiir Wissenschaft
dargestellt. Die Anlehnung des Formats an UGC-Videos macht das Video fir
YouTube-Nutzer:innen attraktiv, insbesondere fur junge Menschen, die bereits ahnli-
che Inhalte auf YouTube konsumieren. So ist es moglich viele (neue) Nutzer:innen

anzusprechen und die Begeisterung flir Wissenschaft zu wecken.

3.3.2 Fernsehen (Nachrichtensendung tagesschau)

Die tagesschau ist eine der bekanntesten deutschen Nachrichtensendungen der
ARD. Die Hauptausgabe wird taglich um 20:00 Uhr live ausgestrahlt und dauert etwa
funfzehn Minuten. Gesendet wird sie im Ersten sowie im Dritten Fernsehprogramm,
dabei erreicht das Format insgesamt bis zu 11,7 Millionen Zuschauer:innen.” Neben
der Fernsehausgabe betreibt das ARD die Website tagesschau.de, auf der die Sen-
dung nachtraglich aufgerufen werden kann sowie diverse Social-Media-Kanale wie
YouTube, Instagram, TikTok usw. mit teilweise neu generierten Inhalten oder auch
kompletten Ausgaben der Sendung. Bei dem analysierten Beitrag der tagesschau
handelt es sich um die 20-Uhr-Ausgabe vom 05.10.2021.8

SENDUNG

tagesschau 20 Uhr

Abbildung 40: Sndung vom 05.10.2021, 20:00 Uhr auf der Website der tagesschau
(tagesschau 2021)

Thema

Der Beitrag der tagesschau tber den Nobelpreis fir Physik beginnt mit einer Anmo-
deration durch den Moderator Thorsten Schrdder. Es folgt eine kurze Einleitung Gber
den aktuellen Stand der Klimaforschung, die auf ein Interview mit dem deutschen
Forscher Klaus Hasselmann Uberleitet. Er erklart auf humorvolle Weise, wie er zum

Nobelpreis gekommen ist. In einem weiteren Interview mit der Bundesministerin flr

79 Vgl. ndr 2021.
80 vgl. tagesschau 2021.
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Bildung und Forschung Anja Karliczek wird das Thema des menschengemachten Kili-
mawandels und den Zusammenhang mit Hasselmanns Arbeit hergestellt. Es zeigt
sich, dass die Arbeit des Forschers nicht von Anfang an Anklang gefunden hat. Zum
Schluss werden die beiden anderen Nobelpreistrager vorgestellt. In einem Interview-

ausschnitt mit Giorgio Parisi wird die Gefahr des Klimawandels verdeutlicht.
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Abbildung 41: Codeline von MAXQDA der tagesschau Sendung vom 05.10.2021
(Eigene Darstellung)

Das Segment des Fernsehbeitrags dauert 2 Minuten und 27 Sekunden. Es enthalt
vier Codes der Hauptkategorie , davon drei Codes mit
(12 Sek., 22 Sek., 13 Sek.) und ein Code mit

(15 Sek.). Insgesamt nimmt dieser Code 42,2% des
Beitrags ein, das entspricht 1 Minute und 2 Sekunden. Der Inhalt der wissenschaftli-
chen Arbeit, die zum Nobelpreis gefluhrt hat, wird ndher in den Codes zur Erklarung
der Klimamodellierung erlautert. Von dieser Code-Kategorie sind drei codierte Ele-
mente mit je 9 Sek., 23 Sek., 7 Sek. vorhanden. Mit einer Dauer von 39 Sekunden
machen die drei Codes 26,5% des gesamten Videos aus. Im Hauptcode

sind es funf codierte Segmente. Es wird kurz auf den

der beiden Forscher (17 Sek.) und (14 Sek.)
eingegangen. Es gibt zwei Ausschnitte, in denen wird
(11 Sek., 13 Sek.)®* und ein weiteres (15 Sek.). Der Teil
Uber die ist 46 Sekunden lang und macht somit 31,3% des tages-

schau-Beitrags aus.

1:02 Minuten = ca. 42,2%
Erkldrung Klimamodellierung 0:39 Minuten = ca. 26,5%

0:46 Minuten = ca. 31,3%
Tabelle 12: tagesschau im Fernsehen, prozentuale Verteilung der Hauptcodes

81 Anmerkung: Bei dem Interview von Klaus Hasselmann handelt es sich um all-
gemeine Informationen. Der Teil des Videos ist daher doppelt codiert. Der
prozentuale Anteil und die Dauer des Segments werden zu der Code-Kategorie
unspezifische Informationen dazu gerechnet.
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Zielgruppe
Die AGF Videoforschung fuhrt laufend detaillierte Befragungen der Fernsehzu-
schauer zu Alter, Bildungsabschlissen, Berufen etc. durch. Die Inhalte dieser For-
schungen sind kostenpflichtig und kénnen nur mittels eines Datenbezugsformulars
angefordert werden. Alle nachfolgenden Daten sind aus kostenlosen Veroffentlichun-
gen oder aus eigenen Angaben der ARD zusammengetragen worden. Einen Uber-
blick Uber die durchschnittliche Fernsehdauer pro Tag bietet Abbildung 42. Es zeigt
sich, dass das Medium hauptséachlich von Personen Uber dreilig Jahren konsumiert
wird. Es Uberwiegen leicht die Zuschauer:innen mit einem niedrigeren Bildungsab-
schluss. Zuschauerinnen sehen im Durchschnitt zweiundzwanzig Minuten mehr Fern-
sehen pro Tag als Manner. Insgesamt liegt die durchschnittliche Fernsehdauer pro
Tag bei 223 Minuten.®

ab 60 J. 32

30-59 J. 237

14-29 J. 118

3134 82

Volks-/Hauptschule 273
weiterf. Schule 249
Abitur/Hochschule 169
WohnortgrdBe >100 Tsd. 231
WohnortgrdBe 20-100 Tsd. 227

WohnortgréBe <20 Tsd. 215

Ostdeutschland 269
Westdeutschland 21

Frauen ab 14 J. 248
Ménner ab 14 J. 226

Zuschauer gesamt 223

Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV-Scope, Fernsehpanel (D+EU).

Abbildung 42: Durchschnittliche Fernsehdauer pro Tag 2015 in Minuten
(Zubayr und Gerhard 2016, S. 143)

Im Jahr 2021 konnte die tagesschau ihren Marktanteil von 39,5% aus dem Vorjahr
auf 40,6% steigern. Im Jahr 2021 sahen taglich durchschnittlich 11.688 Millionen Men-
schen die Nachrichtensendungen. Die 20-Uhr-Ausgabe wurde durchschnittlich von
6,016 Zuschauer:innen angeschaut. 8 Damit ist und bleibt sie die erfolgreichste Sen-
dung in ihrem Bereich.

82 ygl. Zubayr und Gerhard 2016, S. 143.
83 Vvgl. ndr 2021.
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Erhebung der Daten

Beliebteste Nachrichtensendungen

Sehbeteiligung (Mio.) {TV} | Zuschauer gesamt

6,927
Tagesschau (Das Erste), 20:00 Uhr 6,198
5,476
5,008
heute (ZDF), 19:00 Uhr 4,533
3,933
3,902
RTL Aktuell (RTL), 18:45 Uhr 3,625
3,299

mQ1/2021 wmQ1/2020 =Q1/2019

Abbildung 43: Beliebteste Nachrichtensendungen 2021
(AGF Videoforschung 2021, S. 34)

Wahrend vor allem bei jungeren Menschen der Fernsehkonsum rucklaufig ist, ver-
zeichnet die tagesschau im Altersbereich 14- bis 29-jahrigen Zuwachs.?* Der Anteil
Jugendlicher und junger Erwachsene ist im Jahr 2021 im Vergleich zum Vorjahr um

3,5% gestiegen. Das macht eine Gesamtzahl von 408.000 jungen Zuschauer:innen.%

Stil

Ein klassischer Beitrag bei den Abendnachrichten der ARD besteht aus einer
(An-)Moderation des:der Nachrichtenmoderator:in. Es folgt meist ein Segment beste-
hend aus Interviews, Schnittbildern oder Aufnahmen vor Ort, gegebenenfalls mit
Voice-Over, animierten Modellen bzw. Grafiken, oder eine Live-Berichterstattung. Die
tagesschau kategorisiert inre Formen von Nachrichten als ,Nachricht im Film*, Film-
beitrage sowie Interviews und sogenannte ,Aufsager*.8®

Der Ausschnitt der 20:00-Uhr-tagesschau vom 05.10.2021 besteht aus drei codierten
Elementen mit Schnittbildern, sechs Aufnahmen vor Ort und vier Interviews sowie
eine Einblendung eines animierten Models. Die Interviews sind mit die damalige Bun-
desministerin fur Bildung und Forschung Anja Karliczek (bis Dezember 2021), Klaus
Hasselmann und Giorgio Parisi. Die Aufnahmen vor Ort, die Schnittbilder und die Ein-
blendungen sind mit einem Voice-Over (insges. 5 Codes) unterlegt. Das Voice-Over
vermittelt 53,7% des Inhalts (1 Min. und 19 Sek.). Die Texteinblendungen dienen
hauptsachlich der Vorstellung der interviewten Personen. Insgesamt gibt es funf Ein-
blendungen / finf Codes. Die Sprache ist formal und entspricht der Standardsprache
(gesprochen Sprache). Der wird im Bericht eingeblendet. Das des

Beitrags entspricht dem Tag, an dem die Ausgabe gesendet wird.

84 Vgl. AGF Videoforschung 2021, S. 34 f.
85 yvgl. ndr 2021, S. 2.
86 Vgl. blog tagesschau 2018.
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1 ¥
Auszeichnung
geht an Klimaforscher

agesschau

A S
Abbildung 44: Moderation der tagesschau

Abbildung 48: Beispiel fur eine Aufnahme vor Ort

(tagesschau 2021)
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Abbildung 47: Beispiel fur die Einblendung eis
animierten Modells

Giorgio Parisi

chau

Abbildung 49: Beispiel fur eine Texteinblendung
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Erhebung der Daten

Ziel

Zeitungen Social Media Audiovisuelle Medien

Ziel & guali- Soule- Insta- Fernse-
Funktion tatszei- vardzei- Twitter YouTube
tungen tungen
X / / | I /
und aufklaren
Dialog und Par-
tizipation er- - - X X X .
moglichen
Beratung und
Problemlésun- - - - - - .
gen anbieten®”

Bedeutung von

Wissenschaft X X X X X X
darstellen

Begeisterung

fiir Wissen- - X X - X -
schaft wecken

Aufmerksam- X X X X X X

keit schaffen®®

X = Ziel erfullt, | = Ziel nur teilweise erfillt, - = Ziel nicht erfullt

Tabelle 13: Ubersicht Ziele und Funktionen, tagesschau im Fernsehen

Der tagesschau-Beitrag informiert den:die Zuschauer:in tUber die Vergabe des Nobel-
preises und die drei Forscher werden kurz vorgestellt. Allerdings gehen die Nachrich-
ten nicht in die Tiefe, so dass das Ziel des Wissenschaftsrates informieren und auf-
kldren nur teilweise erfullt ist. Grundsatzlich ist die tagesschau fir das Fernsehen
konzipiert. Hier gibt es keine Plattform, die Dialog und Partizipation aktiv ermdglicht.
In der tagesschau werden haufig Expert:inen und Politiker:innen interviewt, so auch
in dem Beitrag Uber den Nobelpreis. Bei den Interviewten handelt es sich um die da-
malige Bundesministerin flr Bildung und Forschung Anja Karliczek (bis Dezember
2021), Klaus Hasselmann und Giorgio Parisi. Besonders Anja Karliczek und Giorgio
Parisi stellen die Bedeutung der Wissenschaft in inren Interviews dar, einerseits durch
den wichtigen Stellenwert der wissenschaftlichen Arbeit und deren Rickschlisse, an-
dererseits durch eine Warnung des Klimaforschers. Aufgrund des sachlichen und in-
formativen Charakters der tagesschau besitzt das Video wenig emotionalisierende

Elemente und weckt daher keine Begeisterung fiir Wissenschatft.

87 Erklarung zum AusschlieBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
88 Erkldrung des erfillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
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4 Auswertung und Interpretation der Er-
gebnisse

Die Daten der Analyse werden nun in der Auswertung zusammengetragen und ge-

geniibergestellt.®°

4.1 Thema

Die Analyse der Medien zeigt, dass die Zeitung das Potential besitzt, viele Informati-
onen ausflhrlich zu vermitteln. Wie der Kontrast zwischen der Stiddeutschen Zeitung
und der Bild-Zeitung zeigt, ist dies nicht immer der Fall. Die Bereitstellung der Infor-
mation in einer Zeitung erfolgt am nachsten Tag und ist damit mittelmaRig schnell.
Der Zeitungsartikel muss aufgrund der hohen Informationsdichte aufmerksam gele-
sen werden, was fur den:die Nutzer:in mit einem hohen Aufwand verbunden ist.
Soziale Medien vermitteln die Informationen schnell und in kompakten Formaten.
Der:die Nutzer:in hat dabei einen geringen Aufwand, die Informationen aufzunehmen,
da der Informationsgehalt niedrig ist und die Formate der Sozialen Medien anspre-
chend sind, beispielsweise durch viele Bilder oder einem scrollbaren Feed.

Die audiovisuellen Medien weisen eine hohe bis mittlere Informationsdichte auf.
Durch das Zusammenspiel der visuellen und der auditiven Kanale lassen sich viele
Informationen vermitteln. Eine Problematik ist, dass der:die Nutzer:in die Information
nicht aktiv aufnehmen muss, sondern den Inhalten passiv folgen kann und sich so
nicht intensiv konzentriert (,Berieselung“).*® Die Produktion von Videos und Livesen-
dungen erfordert ein grofes Produktionsteam und kann zeitaufwendig sein. Die Be-
reitstellung der Informationen erfolgt daher, abhangig von den vorher genannten Fak-
toren, mittel bis langsam.

Die Informationsmenge setzt sich aus der Anzahl der Woérter bzw. den Minuten der
beiden Codes Erklarung der Klimakommunikation und dem Code Zu-
sammen. Bei diesen beiden Codes wird hochwertiger Inhalt vermittelt, im Gegensatz
zu den unspezifischen Informationen. Die Informationsdichte betrachtet die Menge
der Informationen in Relation zum Umfang des Beitrags. Das Ergebnis der Informati-
onsdichte ergibt sich aus der Addition der qualitativen Inhalte. Bei den Zeitungen be-
tragt der Anteil der Informationsdichte 56,2% (Stddeutsche Zeitung) und 40,7% (Bild-
Zeitung), das ergibt einen Durchschnitt von ca. 48,5%. Bei den Sozialen Medien be-
lauft sich die Informationsdichte auf 33,3% (Instagram) und 51,1% (Twitter). Bei den

audiovisuellen Medien ist der Anteil 43,2% bei YouTube und 57,8% beim Fernsehen.

89 Die Daten und Angaben wurden der Analyse entnommen und sind dort mit
Quellen hinterlegt.
%0 Vgl. Baumann und Jahn 2015, S. 9.
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Zeitungen Social Media = Audiovisuelle Medien
Informationsmenge Mittel bis hoch Niedrig Mittel bis hoch
Informationsdichte®: ca. 48,5% ca. 42,2% ca. 50,5%
Geschwindigkeit der Be- . . . .
reitstellung Mittel bis langsam | Schnell Mittel bis langsam
Aufwand fiir die . .
Informationsaufnahme Hoch Gering Mittel

Tabelle 14: Starken und Schwéachen der Medien im Bezug auf das Thema.

4.2 Zielgruppe

Bei der Auswertung der Zielgruppen lasst sich ein Trend erkennen — junge Menschen
konsumieren viele Nachrichten Uber die ,Neue Medien’, insbesondere die Angebote
auf Social Media und YouTube, auch die tagesschau im Fernsehen konnte einen Zu-
wachs feststellen. Bei den Zeitungen hingegen ist die junge Zielgruppe weiterhin un-
terreprasentiert.

Die Zeitungen teilen sich eine altere, Uberwiegend mannliche Zielgruppe. Berufs- und
Bildungsgrad variieren je nach Zeitung. Boulevardzeitungen sprechen eine grofle
Zahl von Menschen mit unterschiedlichem demographischem Hintergrund an. Die Le-
serschaft der Qualitatszeitungen verflgt Gber einen héheren Schulabschluss darunter
befinden sich besonders Akademiker:innen oder sogenannte Meinungsfuhrer:innen
(KOL = ,Key Opinion Leader®), das sind zum Beispiel Fihrungskrafte oder Profes-
sor:innen. Die Angaben zum Einkommen spiegeln diese Beobachtung wider. Die Le-

ser:innen von Qualitatszeitungen haben ein héheres Haushaltsnettoeinkommen als

die Zielgruppe der Boulevardzeitung.

Siiddeutsche Zeitung Bild-Zeitung
Reichweite 1.250.00 Leser:innen, k.A. Leser:innen,
314.235 Auflagen 1.186.850 Auflagen
Anteil mannlich 60% (750.000) 68%
Anteil weiblich 40% (500.000) 32%
Alter 21% 14 — 39 Jahre 29% 14-39 Jahre
34% 40 — 59 Jahre 38% 40-59 Jahre
45% 60 Jahre oder alter 34% 60 Jahre oder alter
@ 55 Jahre

Die Tabelle wird auf der nachsten Seite fortgesetzt.

°L Durchschnittswert der Informationsdichte der untersuchten Beispiele.
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Beruf/Bildungs- | 53% Akademiker, 53% Haushaltsfiihrende
grad 25% Abitur / Hochschulreife 72% Hauptverdiener
31% Hoéhere Schule ohne Abitur
8% Volks-, Hauptschule 5% in Ausbildung;
65% berufstatig;
48% Fihrungsposition, Fuhrungs- 27% Pensionar, Rentner;
kraft im Betrieb 3% nicht berufstatig oder k.A.

39% wirtschaftlich leistungsfa-
hige/gebildetste Schicht

47% Personlichkeitsstarke Multipli-
katoren (Unterrichtslehre, usw...)

Haushaltsnetto- | 13% bis unter 2.000 10% bis unter 1.250€

einkommen pro 21% 2.000 — 3.500 12% 1.250 — 1750€

Monat 26% 3.500 — 5.000 15% 1.750 — 2.250€
41% 5.000 oder mehr 62% 2.250 und mehr
@ 4.764€

Tabelle 15: Ubersicht Zielgruppe, Zeitungen

Eine Starke der Sozialen Medien ist ihre hohe Reichweite. Bei einem Vergleich der
beiden Plattformen liegt Instagram mit fast einer Milliarde Nutzer:innen deutlich vorn.
Ebenso hat der Instagram-Account der tagesschau im direkten Vergleich mehr Follo-
wer:innen als das Twitter-Profil der Universitat Hamburg. Der Unterschied ist zu er-
warten, da die tagesschau seit langer Zeit eine bekannte Marke ist und ein breites
Nachrichtenspektrum sendet, wodurch sie viele Menschen anspricht. Die Universitat
Hamburg kommuniziert hauptsachlich Inhalte, die im Zusammenhang mit der Univer-
sitat stehen und besitzt eine wesentlich kleinere Zielgruppe. Diese Differenz zeigen
auch die Likes und Kommentare. Das Geschlecht der Follower:innen auf dem
Account der tagesschau ist ausgewogen mit einer leichten Tendenz zu mehr mannli-
cher Nutzern. Die Verteilung aller Nutzer:innen von Instagram ist ebenfalls ausgegli-
chen. Bei der Plattform Twitter Uberwiegt die mannliche Nutzergruppe minimal. Am
starksten sind junge Leute im Alter von 18 bis 34 auf dem Account der tagesschau
vertreten. Dieses Alter ist analog zu den dominierenden Altersbereichen von Insta-
gram und Twitter. Die meisten Nutzer:innen sind zwischen 18 und 44 Jahre alt, wo-
hingegen die Zielgruppe Twitters etwas alter ist. Diese Nutzerdaten zum Alter der
tagesschau lassen sich nicht mit den der Universitat Hamburg vergleichen, da diese
hierzu keine Angaben veréffentlicht hat. Die beiden Social-Media-Kanale haben keine
Angaben zu Berufs- und Bildungsgrad veroffentlicht.
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tagesschau (Instagram)

Universitat Hamburg (Twitter)

Reichweite Plattform

1.478 Millionen (Stand
Januar 2022)

436 Millionen (Stand Januar
2022)

Reichweite Account

ca. 4 Million Follower:in-

25.502 Follower:innen (Stand

30,1% 18 — 24 Jahre
31,5% 25 — 34 Jahre
16,1% 35 — 44 Jahre
8,0% 45- 54 Jahre
5,7% 55+ Jahre

nen (Stand Mérz 2022) Mérz 2022)
Anteil mannlich 57% (Stand September k.A.
(Account) 2019)
Anteil weiblich 43% (Stand September | k.A.
(Account) 2019)
Anteil méannlich 50,7% 56,4%
(Plattform)
Anteil weiblich 49,3% 43,6%
(Plattform)
Alter (Account) 18 bis 34 am starksten k.A.
vertreten
Alter (Plattform) 8,5% 13 —17 Jahre 6,8% 13— 17 Jahre

17,1% 18 — 24 Jahre
38,5% 25 — 34 Jahre
20,7% 35 — 49 Jahre
17,1% 50+ Jahre

Beruf/Bildungsgrad

K.A.

k.A.

Likes

74.323 (Stand (Stand
20.02.2022)

609 (Stand 14.03.2022)

Kommentare

191 (Stand 20.02.2022)

14 (Stand 14.03.2022)

Teil-Funktion

Teilen moglich 100 (Stand 14.03.2022)

Retweets

Tabelle 16: Ubersicht Zielgruppe, Social Media

Die tagesschau im Fernsehen verfugt mit Uber 11,7 Millionen Zuschauer:innen eine
grol3e Reichweite. Das YouTube-Video mit 452.000 Aufrufen hat nicht alle 913.000
Abonnent:innen des Kanals erreicht. Die tagesschau-Sendung sowie die Zielgruppe
des Terra X Lesch & Co-Kanals kann eine junge Zielgruppe zwischen 18 und 34 Jah-
ren verzeichnen. Fur die gesamte Plattform YouTube ist das Alter durchschnittlich.
Die Zielgruppe der tagesschau ist im Vergleich mit der gesamten Nutzerschaft des
Fernsehens uUberraschend jung. Das Geschlecht der Zuschauer:innen Iasst sich auf-
grund der unterschiedlichen Einheiten (Prozent-Angabe und durchschnittliche Fern-
sehdauer pro Tag in Minuten) schwer vergleichen. Innerhalb des Mediums YouTube
gibt es mehr mannliche Nutzer und beim taglichen Fernsehkonsum ist der Anteil der
Zuschauerinnen héher. Die fehlenden Daten zu Berufs- und Bildungsgrad lassen kei-
nen Vergleich der Medien zu. Die durchschnittliche tagliche Fernsehdauer ist bei Aka-
demiker:innen niedriger als bei Zuschauer:innen mit Volks-/Hauptschulabschluss

oder den Personen, die eine weiterfiihrende Schule besucht haben.
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Reichweite
(Kommunikationskanal)

Terra X Lesch & Co
(YouTube)

913.000 Abonnenten

tagesschau (Fernsehen)

11,688 Millionen
Zuschauer (g 2021)

Reichweite
(Beitrag)

452.000 Aufrufe

6,0116 Millionen
Zuschauer (& 2021)

Anteil mannlich

Plattform: 53,9%

226 Min.
(bezogen auf @ Fernsehdauer
pro Tag in Minuten)

Anteil weiblich Plattform: 46,1% 248 Min.
(bezogen auf @ Fernsehdauer
pro Tag in Minuten)
Alter zwei Drittel der Nut- 14 — 29 Jahre: 408.000 Zu-
(Beitrag) zer:iinnen zwischen 18 schauer:innen
und 34 Jahre (Stand
2018) @ 63 Jahre
Alter 82 Min. 3 — 13 Jahre

(Kommunikationskanal)

14,5% 18 — 24 Jahre
20,2% 25 — 34 Jahre
16,5% 35 — 44 Jahre
11,9% 45- 54 Jahre
8,9% 55-64 Jahre
9,7% 65+ Jahre

118 Min. 14 — 29 Jahre

237 Min. 30 — 59 Jahre

312 Min. 60+ Jahre
(bezogen auf @ Fernsehdauer
pro Tag in Minuten)

Beruf/Bildungsgrad

k.A.

273 Min. Volks-/Hauptschule
249 Min. weiterf. Schule

169 Min. Abitur/Hochschule
(bezogen auf @ Fernsehdauer
pro Tag in Minuten)

k.A. zu Beruf

Sonstige Eigenschaften

16.000 Likes,

623 Dislikes,

1.110 Kommentare
Teil-Funktion

Tabelle 17: Ubersicht Zielgruppe, audiovisuelle Medien
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4.3 Stil

Die Theorie des NaWik-Pfeils differenziert den Stil in eine sachliche, emotionale und

wertende Ebene. Die Analyse zeigt, dass die erzielte emotionale Wirkung nicht von
der Wahl des Mediums abhangt. Deutlich wird das bei der Siddeutschen Zeitung und
der Bild-Zeitung. Beide nutzen Stilmittel, um eine Wirkung hervorzurufen. Bei der Bild
ist die Wirkung zu emotionalisieren. Dies geschieht durch den Gebrauch von Stilmit-
teln, wie beispielsweise Steigerungen und Hyperbeln, die den Text euphorisch er-
scheinen lassen. Die Suddeutsche Zeitung verwendet auch Stilmittel, allerdings um
den sachlichen Stil lebendiger und interessanter zu gestalten. Vergleicht man die Stil-
mittel, wie zum Beispiel das Zitat, direkt miteinander, 1asst sich kein groRer Unter-
schied in der Wirkung feststellen; erst in der Gesamtheit des Textes entfalten sie ihren
Effekt. Das zeigt, dass die Stilmittel kontextabhangig sind. Zitate bei der Siiddeut-
schen Zeitung werden als eine Art ,Quelle’ oder ,Beweis‘ eingesetzt, bei der Bild-Zei-
tung hingegen als Szenenelement, das emotionalisiert.

In den Sozialen Medien variiert der Stil stark, denn zum einen wird sachlich berichtet,
zum anderen wird aber mit emotionalen Elementen gespielt. Beispielsweise verfolgt
der Instagram-Account der tagesschau eine ,Alltag und Leuchtturm® Strategie. Eine
solche Strategie zielt darauf ab, einen Resonanz durch Emotionalisierung des:der
Nutzer:in hervorzurufen. Diese Emotionalisierung kann durch ein polarisierendes
Thema oder die Gestaltung der Nachricht erreicht werden. Der Gesamteindruck von
Twitter ist sachlich, da im Gegensatz zu Instagram, der Fokus auf der Sprache liegt.
Die Berichterstattung auf Twitter enthalt Fremdworter und keine Stilmittel, die den Text
weiter emotionalisieren. Die Verwendung von einem Emoiji zeigt, dass der Beitrag den
Sozialen Medien angepasst wurde, da es fir eine gewohnliche Nachricht untypisch
ist.

Die audiovisuellen Medien sind im Stil ebenfalls gemischt. Das Video auf dem Y-
ouTube-Kanal von Terra X Lesch & Co orientiert sich am Stil von sogenannten Reak-
tionsvideos. Das spricht vor allem jlingere Zielgruppen an, die bereits dhnlichen Con-
tent konsumieren. Ebenso die Set-Gestaltung, die Einblendungen und die Sprache
sind den YouTube-Trends angepasst. Die tagesschau im Fernsehen ist sachlich und
nutzt Stilmittel wie Interviews mit den Wissenschaftlern oder Aufnahmen vor Ort.
Diese vermitteln Zuschauern detaillierte Eindriicke, die in Worten nur schwer darge-

stellt werden konnen.
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Zeitungen Social Media Audiovisuelle Medien
Sachlich/ Siiddeutsche Zeitung: | Sachlich/emotional | YouTube:
emotional | sachlich emotional
Bild-Zeitung: Fernsehen:
emotional sachlich
Stilmittel Eyecatcher, Szenene- | Emojis, Eyecatcher, | Voice Over, Moderator,
lemente, sprachliche groe Uberschriften | Interview, Video in Video,
Stilmittel (Superlative, Einblendungen, Inter-
Hyperbeln, Ellipsen, views, Aufnahmen vor Ort
Exklamation, Anapher,
Asyndeton, Paren-
these, usw.), Zitate
Sprache Siiddeutsche Zeitung: | Bildungssprachli- Gesprochene Sprache /
Bildungssprachliches ches Niveau, Standardsprache
Niveau, Fremdworter Fremdworter
und Fachsprache
Bild-Zeitung:
Standardsprache, teil-
weise Fremdwdrter und
Fachsprache
Verlin- Keine Links, aber Arti- | Webseiten-Links, YouTube: Hashtags, wei-
kungsele- | k| sind online abrufbar | Hashtags terfiihrende Links
mente Fernsehen: -
Feedback- | | eserbriefe (auBerhalb | Likes, Kommentare, | YouTube: Likes, Dislikes,
bzw. Inter- | qer 48h) Teil-Funktion, ab- Kommentare, Teil-Funk-
aktions- speichern tion
méglichkei- Fernsehen: -
ten
Zitate /In- | H3ufig (in den analy- - Gelegentlich (nur im
terview sierten Artikeln 3 bis 4 Fernsehbeitrag waren In-
Stlck pro Text) terviews zu finden)
Visuelle Bilder, Portrat-Bilder, Bild (mit Text) Schnittbilder, Einblendun-
Gestaltung | 7\yischeniiberschriften gen (Grafiken, Bilder, Mo-
dell), Aufnahmen vor Ort
Lange Ca. 250 bis 1300 Wér- | Ca. 20 bis 300 Wér- | Ca. 2 bis 8 Minuten
ter ter
Datum / Ver- | enthalten enthalten enthalten
fasser:in

Tabelle 18: Ubersicht tiber den Stil der Medien
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Zeitungen Social Media \ Audiovisuelle Medien

Ziel & o Soules - Fernse-
Funktion tatszei- vardzei- Twitter YouTube hen
tungen
Informieren X / / / / /
und aufklaren
Dialog und Par-
tizipation er- - - X X X -
moglichen
Beratung und
Probleml6sun- - - - - - -
gen anbieten®?

Bedeutung von

Wissenschaft X X X X X X
darstellen

Begeisterung

fiir Wissen- - X X - X -
schaft wecken

Aufmerksam- X X X X X X

keit schaffen®

X = Ziel erfullt, | = Ziel nur teilweise erfillt, - = Ziel nicht erfillt

Tabelle 19: Ubersicht tiber die Ziele der Medien

Der Tabelle und der vorangegangenen Analyse kann man entnehmen, dass beson-
ders Zeitungen das Potential haben, ausfihrlich und tiefergehend Gber ein Thema zu
informieren und aufzukléren. In den anderen Medien werden grundlegende Informa-
tion bereitgestellt, jedoch fehlen wissenschaftliche Erklarungen. Je nach Zielgruppe
und Medium ist das ein legitimer Ansatz, da nicht alle Ziele der Wissenschaftskom-
munikation erfillt werden miissen — der Fokus kann dementsprechend auf einem an-
deren Ziel liegen.®* Die Sozialen Medien sowie das audiovisuelle Medium YouTube
verfugen Uber Feedbackmdglichkeiten (Likes, Dislikes, Kommentare, Teil-Funktion
usw.), die von den Rezipient:innen genutzt werden kénnen. Somit ist ein Austausch
bzw. Dialog moglich und spiegelt dabei einen Teil der Meinungen, Fragen oder An-
merkungen der Zielgruppe wider. Sofern das Medium Uber eine Funktion verfugt, mit
der Inhalte geteilt werden kdnnen, kann man von Partizipation sprechen.® Das Ziel
der Beratung und Probleml6sung kann nicht untersucht werden, vgl. in Kapitel 2.2.3
NaWik-Pfeil. Die Bedeutung von Wissenschaft wird in allen Medien vermittelt. Das
geschieht teilweise durch Zitate von Entscheidungstrdgern oder durch den:die Wis-
senschaftler:in selbst. Die Bedeutung von Wissenschaft aulert sich vor allem an der

Relevanz der Klimakommunikation, diese wurde in den Beitragen hervorgehoben.

92 Erkl&drung zum AusschlieBen des Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.
93 Erkldrung des erfillten Ziels siehe Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil.

% vVgl. Wissenschaftsrat 2021, S. 9.

% vgl. Thimm 2016, S. 4 ff.
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Um die Begeisterung fiir Wissenschaft zu wecken, werden Elemente genutzt, die den
Beitrag emotionalisieren. Denn wie Dernbach et al. in dem Buch ,Handbuch fir Wis-
senschaftskommunikation darlegen:

»50 werden [...] neue Informations- und Kommunikationsmedien [...] genutzt,
um neben Hirn zur Verarbeitung der wissenschaftlichen Fakten auch Herz
und Seele anzusprechen, um den Fakten den Einlass zu garantieren.“®

Die Beitrage, die Stilmittel zur Emotionalisierung eingesetzt haben, erfillen die Be-
dingungen, um Begeisterung zu wecken. Wie bereits im Kapitel 2.2.3 NaWik-Pfeil

erklart, ist das Ziel Aufmerksamkeit schaffen, von allen Medien erfullt.

96 Dernbach et al. 2012, S. 8.
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5 Reflexion und Ausblick

Im Rahmen der vorangegangenen Analyse konnten beide Hypothesen bestatigt wer-
den. Zum einen variiert die Kommunikationsstrategie je nach Kanal und die Methodik
der Wissensvermittlung unterscheidet sich. Zum anderen sind die jeweiligen Kommu-
nikationsstrategien gegenseitig nicht substituierbar. Wie gezeigt wurde, bringt jedes
Medium eine andere Zielgruppe und einen anderen Stil der Wissensvermittlung mit
sich. Das resultiert in einer unterschiedlichen Darstellung des Themas und so andern
sich auch die Ziele und Funktionen des Beitrags.

Es ist zu beobachten, dass das Internet eine bedeutende Rolle in der Wissenschafts-
kommunikation einnimmt; so sind alle Beispiele der Analyse auch online zu finden.
Ersichtlich wird das auch an der Marke ,tagesschau’. Trotz der guten Einschaltquoten
der tagesschau im Fernsehen erstreckt sich das Angebot der ARD bereits Uber viele
unterschiedliche Online-Medien. Insbesondere die Kommunikation Uber Instagram
erlangt grofe Popularitdt. Darlber hinaus wird die 20-Uhr-Fernsehsendung taglich
auf der offiziellen Website und auf YouTube verdffentlicht. ,Was nicht online ist, fallt
bei dieser Art der Mediennutzung durchs Raster“?’, so fasst Annette Lemélimann die
Bedeutsamkeit des Internets in der externen Wissenschaftskommunikation zusam-
men.

Eine weitere Beobachtung bei der Recherche war der haufig wiederkehrende Bezug
zum Klimawandel in der Fachliteratur iber Wissenschaftskommunikation. Dem Stich-
wort Klimakommunikation sind teilweise komplette Kapitel (wie Wissenschaftskom-
munikation im Wandel von Mike S. Schafer et al.®®) und ganze Abschnitte des Buches
(wie in ,Wissenschaft in der digitalen Revolution“ von Klaus-Dieter Miiller®®) gewid-
met.

Im Anschluss an diese Bachelorarbeit kdnnten mit weiteren Beispielen, mit analoger
Vorgehensweise weitere Forschungsdaten gesammelt werden. Diese wirden dann
mit den bisherigen Daten abgeglichen und erganzt werden, um die Ergebnisse zu
verfeinern und gegebenenfalls zu erweitern. Zusatzlich konnten weitere Medien wie
zum Beispiel das Radio untersucht werden. Hierfiir ware es sinnvoll, eine Metrik fir
die Ermittlung der Informationsmenge zu finden, um Video (bisherige Einheit: Minu-
ten), Audio und Textinhalte (bisherige Einheit: Anzahl der Wérter) mit derselben Ein-

heit vergleichen zu koénnen.

°7 Vgl. LeBmdéllmann 2012, S. 253.
% vgl. Balzert et al. 2015, S. 258 ff.
%9 Vgl. Miller 2013, S. 100 ff.
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Anhang Forschungsdaten

Anhang A: Codesystem

Codekategorien:
i Codesystem 238
(g Quellen 26
g Text 148
g Bild 15
Eg Video 42
(=g Feedbackmaglichkeiten / Interaktionselemente 7
Quellen:
=g Quellen ]
=g Bildquelle &
(=4 Datum 7
=4 Verfasserin 9

Text:
Inhalt:

O g Text 1
=g Inhalt
@4 Uberschriften
(&g Zwischeniberschrift
=4 Dachzeile
=4 Unterdberschrift
(g Uberschrift

(=g Unspezifische Informationen

—

[T UL R T N = T O B R S T R T RV E R N UE R A L B B VI U VT Y T

&gl Allgemeine Informationen
=g/ Livedokumentation der Bekanntgabe
=4 Glickwinsche
(=g weitere Mobelpreise
&y Informationen zur wissenschaftlichen Arbeit
&gl Mobelpreiskomitee
(=g Erklirung Klimamodellierung
@ Wissenschaftler
@] Syukuro Manabe
=7 Beitrag zum Mobelpreis S.M.
=] Biografie Syukuro Manabe
@] Klaus Hasselmann
= Interview Klaus Hasselmann
= Beitrag zum Mobelpreis K.H.
=7 Biografie Klaus Hasselmann
& Giorgio Parisi
= Interview Giergio Parisi
(= Beitrag Mobelpreis G.P.
=] Biografie Giorgio Parisi
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Stilelemente:
(Eg Text 9
=g Inhalt T

=4 Stilelernente
&gl Verlinkungselemente
=g Emiaji
(&4 Hashtags
&g Link
(=) Zitat
(=g Zitat Klaus Hasselmann
=4l Stilmittel
&4 Asyndeton
=4 Pleanasmus
(=4 Parenthese
@4 Rhetorische Frage
(=4 Ellipse
(@4 Exclamatio
@4 Meologismus
=g Klimax
(=4 Sarkasmus
(=4 Tautologie
(@4 Parallelismus
@4 Symbal
(=g Personifikation
=g Oxymoron
@4 Metapher
@4 Vergleich
=4 Ironie
(=3 Hyperbel / Steigerung
(=g Euphemismus
@4 Anapher
(=g Alliteration
=4 Antithese
&4 Allegorie
(=y) Szenische Gestaltung
(=4 Wort-/Spracheigenschaften
@4 Fachsprache
@4 Umngangssprache

—
(SR == R = I A= == === L e e [ o [ e e R = R == L = L T L = e = A I B = ==

—_

&4 Fremdwert / Bildungssprache

Bild und Video:

(=4 Bild
(=g Bildunterschrift
(=gl Portrat Giorgio Parisi
(=g Portrit Syukuro Manabe
(=g Portrit Klaus Hasselmann
(=g Video
(@ gl Videoelemente
(&g Texteinblendungen
(=g Aufnahmen vor Ort
@ gl Schnittbilder
Eg Audiospur
(@ g Voice Over
(Eg Hintergrundmusik 1
(=g Hintergrundmusik 2
(@ g Hintergrundmusik 3
(=g Hintergrundmusik 4
(=g Hintergrundmusik 5
(@g Viden in Video
(Egl Intro / Outro
(=g Interview
(@ g Einblendung (Grafik /Bild / Modell)
=z Uberblendung

(=4 Feedbackmaiglichkeiten / Interaktionselemente

EE - I L T B C R I~ SEI - - =T~ T R - I

~
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Anhang B: Liste der Dokumente

Liste der Dokumente #
Dokumente 248
Zeitungen 0
Boulevardzeitung 43
FlieBtext Bild Artikel 28
Bild Artikel 15
Qualitatszeitung 69
FlieRtext SZ Artikel 52
SZ Artikel 17
audiovisuelle Medien 0
YouTube 45
YouTube Beschreibung 9
YouTube Oberflache 6
Sensation beim Physik-Nobelpreis 2021 _ Harald Lesch reagiert 30
Fernsehen 36
tagesschau 05.10.21-gekiirzt 36
Social Media 0
Instagram 21
Text Instagram Beitrag 11
Instagram Beitrag - Nobelpreis fir Physik 6
Instagram Foto - Nobelpreis fir Physik 4
Twitter 34
Alle Tweets (fiir die Analyse) 10
Tweets 14
Tweet 1 4
Tweet 2 3
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Tweet 3 3

Anhang C: Liste der Codes

Liste der Codes Memo Haufigkeit
Codesystem 248
Quellen 26
Quellen\Bildquelle 6
Quellen\Datum 8
Quellen\Verfasser:in 11
Text 10
Text\Inhalt 0
Text\Inhalt\Uberschriften 3
Text\Inhalt\Uberschrif- 2

ten\Zwischenuberschrift

Text\Inhalt\Uberschrif- 2
ten\Dachzeile

Text\Inhalt\Uberschrif- Je nach Medium Untertber- 5
ten\Unterlberschrift schrift bzw. Langteaser
Text\Inhalt\Uberschrif- 5
ten\Uberschrift
Text\Inhalt\Unspezifische Infor- Beinhaltet alle Informationen, 0
mationen die keinen wissenschaftlichen

Mehrwert bieten

Text\Inhalt\Unspezifische Informationen ohne Bezug 11
Informationen\Allgemeine zum Nobelpreis fur die

Informationen Klimamodellierung
Text\Inhalt\Unspezifische 1

Informationen\Livedoku-
mentation der Bekanntgabe

Text\Inhalt\Unspezifische 6
Informationen\Gliuckwiin-
sche
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Text\Inhalt\Unspezifische
Informationen\weitere No-
belpreise

Text\Inhalt\Unspezifische
Informationen\Informatio-
nen zur wissenschaftlichen
Arbeit

Text\Inhalt\Unspezifische
Informationen\Nobelpreis-
komitee

Text\Inhalt\Erkldrung Klimamo-
dellierung

Text\Inhalt\Wissenschaftler

Text\Inhalt\Wissenschaft-
ler\Syukuro Manabe

Text\Inhalt\Wissen-
schaftler\Syukuro
Manabe\Beitrag zum
Nobelpreis S.M.

Text\Inhalt\Wissen-
schaftler\Syukuro
Manabe\Biografie Syu-
kuro Manabe

Text\Inhalt\Wissenschaft-
ler\Klaus Hasselmann

Text\Inhalt\Wissen-
schaftler\Klaus Hassel-
mann\Interview Klaus
Hasselmann

Text\Inhalt\Wissen-
schaftler\Klaus Hassel-
mann\Beitrag zum No-
belpreis K.H.

Text\Inhalt\Wissen-
schaftler\Klaus Hassel-
mann\Biografie Klaus
Hasselmann

Text\Inhalt\Wissenschaft-
ler\Giorgio Parisi
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Text\Inhalt\Wissen- 1
schaftler\Giorgio Pa-

risi\Interview Giorgio

Parisi

Text\Inhalt\Wissen- 3
schaftler\Giorgio Pa-

risi\Beitrag Nobelpreis

G.P.

Text\Inhalt\Wissen- 1
schaftler\Giorgio Pa-
risi\Biografie Giorgio

Parisi
Text\Stilelemente 0
Text\Stilelemente\Verlinkungs- 0

elemente

Text\Stilelemente\Verlin-
kungselemente\Emoji

Text\Stilelemente\Verlin-
kungselemente\Hashtags

Text\Stilelemente\Verlin-
kungselemente\Link

Text\Stilelemente\Zitat

Text\Stilelemente\zZitat\Zitat
Klaus Hasselmann

Text\Stilelemente\Stilmittel

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Asyndeton

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Pleonasmus

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Parenthese

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Rhetorische Frage

Aneinanderreihung von Wor-

tern und Satzteilen ohne ,und”

Wiederholung einer Wortbe-
deutung durch eine andere
Wortart

Unterbrechung eines Satzes
durch den Einschub eines an-
deren Satzes bezeichnet, steht
in Gedankenstrichen, Klam-
mern oder Kommata und ist
grammatikalisch richtig

Frage auf die keine Antwort
erwartet wird
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Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Ellipse

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Exclamatio

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Neologismus
Text\Stilelemente\Stilmit-

tel\Klimax

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Sarkasmus

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Tautologie
Text\Stilelemente\Stilmit-

tel\Parallelismus

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Symbol

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Personifikation
Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Oxymoron
Text\Stilelemente\Stilmit-

tel\Metapher

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Vergleich

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\lronie

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Hyperbel / Steigerung

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Euphemismus

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Anapher

Auslassung eines Satzteils

emotionaler Ausruf, erkennbar
an einem Ausrufezeichen

neu zusammengesetztes/er-
fundenes Wort; auch Wort-
neuschopfung genannt

Steigerung in einer Aufzahlung
(mind. 3 Glieder)

beilender, verletzender Spott

doppelte Formulierung, z.B.
Wiederholung eines Wortes
oder sinngleiches Wort.

Wiederholung im Satz(auf)bau

vereinfachtes Bild fiir Abstrak-
tes

Vermenschlichung von Gegen-
standen/abstrakten Begrif-
fen/Tieren

verknipft etwas, das sich ei-
gentlich ausschlieRt

verkniipft zwei Bereiche, die
sonst nicht miteinander ver-
bunden werden

Verknipft zwei Bedeutungsbe-
reiche, indem er die Gemein-
samkeiten herausstellt

Aussage, die offensichtlich das
Gegenteil meint

Ubertreibung

Beschonigung

Worte wiederholen sich an
zwei aufeinanderfolgenden
Satzanfangen
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Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Alliteration

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Antithese

Text\Stilelemente\Stilmit-
tel\Allegorie

Text\Stilelemente\Szenische Ge-

staltung

Text\Stilelemente\Wort-/Sprach-

eigenschaften

Text\Stilelemente\Wort-

/Spracheigenschaften\Fach-

sprache

Text\Stilelemente\Wort-
/Spracheigenschaften\Um-
gangssprache

Text\Stilelemente\Wort-
/Spracheigenschaf-
ten\Fremdwort / Bildungs-
sprache

aufeinanderfolgenden Worten
mit gleichen Anfang

Bezeichnung fiir einen Gegen-
satz

Darstellung abstrakter Begriffe
durch ein komplexes Bild

bildungssprachlich: Woérter
(meist Fremdworter), die eine
hohe Allgemeinbildung voraus-
setzen

Bild
Bild\Bildunterschrift
Bild\Portrat Giorgio Parisi
Bild\Portrat Syukuro Manabe
Bild\Portrat Klaus Hasselmann
Video
Video\Videoelemente

Video\Videoelemente\Textein-
blendungen

Video\Videoelemente\Aufnah-
men vor Ort

Video\Videoelemente\Schnittbil-
der

Video\Videoelemente\Audiospur

10

18

11
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Video\Videoelemente\Audi- 5
ospur\Voice Over

Video\Videoelemente\Audi- 1
ospur\Hintergrundmusik 1

Video\Videoelemente\Audi- 1
ospur\Hintergrundmusik 2

Video\Videoelemente\Audi- 1
ospur\Hintergrundmusik 3

Video\Videoelemente\Audi- 2
ospur\Hintergrundmusik 4

Video\Videoelemente\Audi- 1
ospur\Hintergrundmusik 5

Video\Videoelemente\Video in 2
Video
Video\Videoelemente\Intro / 2
Outro
Video\Videoelemente\Interview 4
Video\Videoelemente\Einblen- 6

dung (Grafik /Bild / Modell)

Video\Videoelemente\Uberblen- 2
dung
Feedbackmoglichkeiten / Interaktionsele- 7

mente

Anhang D: Codierte Segmente

AUSZEICHNUNG DER KONIGLICH-SCHWEDISCHEN AKADEMIE
Code: @ Uberschriften > Dachzeile Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 1

Schatz, wir sind Nobelpreis!
Code: e Stilmittel > Exclamatio Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 2

Schatz, wir sind Nobelpreis!
Code: o Uberschriften > Uberschrift Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 2
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Schatz, wir sind Nobelpreis!
Code: e Stilmittel > Ellipse Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 2

Hamburger Physiker (89) erhilt den wichtigsten Forscherpreis der Welt
Code: @ Uberschriften > Unteriiberschrift Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 3

wichtigsten Forscherpreis der Welt
Code: e Stilmittel > Hyperbel / Steigerung Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 3

Von: MICHAELA KLAUER UND MARKUS ARNDT
Code: @ Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 4

06.10.2021 - 05:45 Uhr

Code: ® Quellen > Datum Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 5

Stockholm/Hamburg - Es ist die gréfSte Auszeichnung, die ein Wissenschaftler erhalten
kann - und sie geht nach Hamburg!

Code: @ Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 6

gréfste Auszeichnung, die ein Wissenschaftler erhalten kann

Code: e Stilmittel > Hyperbel / Steigerung Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 6

Klimaforscher Klaus Hasselmann (89) ist neuer Physik-Nobelpreistrager! Um 11
Uhr klingelte das Handy des Spitzen-Physikers, der Leiter des Preistragerkomi-

tees ist dran.

»Ich las gerade Zeitung und dann kam dieser Anruf. Ich dachte, ich traume, das
kann doch nicht wahr sein, aber es scheint zu stimmen*, erzahlt der gebiirtige
Hamburger, iiberrascht von der Auszeichnung.

Code: e Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 7-8

Um 11 Uhr klingelte das Handy des Spitzen-Physikers, der Leiter des Preistriger-
komitees ist dran.

Code: e Stilelemente > Szenische Gestaltung Gewicht: 0
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Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 7

Spitzen-Physikers

Code: e Stilmittel > Hyperbel / Steigerung Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 7

»1ch las gerade Zeitung und dann kam dieser Anruf. Ich dachte, ich traume, das
kann doch nicht wahr sein, aber es scheint zu stimmen*, erzahlt der gebiirtige
Hamburger, iiberrascht von der Auszeichnung.

Code: e Zitat > Zitat Klaus Hasselmann Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 8

»1ch las gerade Zeitung und dann kam dieser Anruf. Ich dachte, ich traume, das
kann doch nicht wahr sein, aber es scheint zu stimmen*, erzahlt der gebiirtige
Hamburger, iiberrascht von der Auszeichnung.

Code: o Stilelemente > Szenische Gestaltung Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 8

Ich dachte, ich trdume, das kann doch nicht wahr sein, aber es scheint zu stim-

men

Code: e Stilmittel > Asyndeton Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 8

Wofiir er den Preis bekomme, konne er im Detail gar nicht sagen. ,Ich habe so
viel gemacht, aber ich glaube, es ist wegen des Nachweises, dass der Mensch das

Klima verandert hat.”

Code: @ Unspezifische Informationen > Informationen zur wissenschaftlichen Arbeit Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 9

»1ch habe so viel gemacht, aber ich glaube, es ist wegen des Nachweises, dass der
Mensch das Klima veridndert hat.”

Code: e Zitat > Zitat Klaus Hasselmann Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 9
Richtig!

Code: @ Inhalt > Erklarung Klimamodellierung Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 10-11
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Richtig! Das Nobel-Komitee wiirdigte ihn fiir seine Methoden, die zeigen, welche Spu-
ren menschliche Aktivititen im Klima hinterlassen. Aufderdem entwickelte er ein Mo-
dell, mit dem er deutlich machte, dass Klima-Modelle verladsslich sein konnen, obwohl

sich das Wetter selbst chaotisch verhalte.

Hasselmann und der Japaner Syukuro Manabe (90) teilen sich eine Halfte des Preises,
die andere geht an den Italiener Giorgio Parisi (73). Dotiert ist die Auszeichnung mit
rund 980000 Euro. Sie wird am 10. Dezember {iberreicht.

Code: e Stilmittel > Exclamatio Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 10

Dotiert

Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 11

Der Spitzen-Forscher studierte an der Uni Hamburg, war 1975-1999 Direktor am Max-
Planck-Institut fiir Meteorologie. Ende des Monats feiert der Ausnahme-Forscher 90.
Geburtstag. Hasselmann: ,Es wird schon eine Doppelfeier werden und wegen des Prei-
ses werden wohl jetzt noch ein bisschen mehr Leute kommen.“

Code: @ Klaus Hasselmann > Biografie Klaus Hasselmann Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 12

Spitzen-Forscher
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Ausnahme-Forscher
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Hasselmann: ,Es wird schon eine Doppelfeier werden und wegen des Preises werden
wohl jetzt noch ein bisschen mehr Leute kommen.”

Code: e Zitat > Zitat Klaus Hasselmann Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > FlieRtext Bild Artikel, Pos. 12

Auch Hamburgs Zweite Biirgermeisterin Katharina Fegebank (44, Griine) gratu-
lierte: ,Prof. Hasselmann hat wirklich Bahnbrechendes im Bereich der Klimafor-
schung geleistet. Seine visionadre Forschung adressiert uns als Gesellschaft, den
Kampf gegen den Klimawandel aufzunehmen. Herzlichen Gliickwunsch, Profes-
sor Hasselmann!“
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Auch Hamburgs Zweite Biirgermeisterin Katharina Fegebank (44, Griine) gratu-
lierte: ,Prof. Hasselmann hat wirklich Bahnbrechendes im Bereich der Klimafor-
schung geleistet. Seine visionire Forschung adressiert uns als Gesellschaft, den
Kampf gegen den Klimawandel aufzunehmen. Herzlichen Gliickwunsch, Profes-

sor Hasselmann!“
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AUSZEICHNUNG DER KONIGLICH-SCHWEDISCHEN AKADEMIE
Code: e Uberschriften > Dachzeile Gewicht: 0
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Schatz, wir sind Nobelpreis!
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Nobelpreis-Trager Klaus Hasselmann freut sich nach der Bekanntgabe mit seiner
Frau Susanne und
Tochter Annette in seinem Zuhause in Hamburg tber die Auszeichnung

Code: e Bild > Bildunterschrift Gewicht: 0
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Foto: FABIAN BIMMER/REUTERS
Code: @ Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0
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Von: MICHAELA KLAUER UND MARKUS ARNDT
Code: @ Quellen > Datum Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > Bild Artikel, S. 1

06.10.2021 - 05:45 Uhr
Code: @ Text Gewicht: 0
Zeitungen\Boulevardzeitung > Bild Artikel, S. 1
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Stockholm/Hamburg — Es ist die grof3te Auszeichnung, die ein Wissenschatftler er-
halten kann —
und sie geht nach Hamburg!
Klimaforscher Klaus Hasselmann (89) ist neuer Physik-Nobelpreistrager! Um 11 Uhr
klingelte das Handy des Spitzen-Physikers, der Leiter des Preistragerkomitees ist
dran.
»lch las gerade Zeitung und dann kam dieser Anruf. Ich dachte, ich trdume, das
kann doch
nicht wahr sein, aber es scheintzu stimmen®, erzahlt der gebirtige Hamburger, tber-
rascht
von der Auszeichnung.
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Wofur er den Preis bekomme, kénne er im Detail gar nicht sagen. ,Ich habe so viel
gemacht, aber ich glaube, es ist wegen des Nachweises, dass der Mensch das
Klima

verandert hat.”
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Richtig! Das Nobel-Komitee wurdigte ihn fur seine Methoden, die zeigen, welche
Spuren

menschliche Aktivitaten im Klima hinterlassen. AuRerdem entwickelte er ein Modell,
mit dem

er deutlich machte, dass Klima-Modelle verlasslich sein kénnen, obwohl sich das
Wetter selbst

chaotisch verhalte.

Hasselmann und der Japaner Syukuro Manabe (90) teilen sich eine Hélfte des Prei-
ses, die
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andere geht an den ltaliener Giorgio Parisi (73). Dotiert ist die Auszeichnung mit
rund 980000
Euro. Sie wird am 10. Dezember tberreicht.

Code: ® Text Gewicht: 0
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Hasselmann steht 1990 vor einer Wand mit Klima-Grafiken. Lange war er Direktor
am Max-Planck-Institut
fur Meteorologie
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Foto: Frank Hempel/United Archives via Getty Images
Code: @ Quellen > Bildquelle Gewicht: 0
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Der Spitzen-Forscher studierte an der Uni Hamburg, war 1975-1999 Direktor am

Max-Planck-

Institut fur Meteorologie. Ende des Monats feiert der Ausnahme-Forscher 90. Ge-

burtstag.

Hasselmann: ,Es wird schon eine Doppelfeier werden und wegen des Preises wer-

den wohl

jetzt noch ein bisschen mehr Leute kommen.*

Auch Hamburgs Zweite Birgermeisterin Katharina Fegebank (44, Griine) gratu-

lierte:

,Prof. Hasselmann hat wirklich Bahnbrechendes im Bereich der Klimaforschung ge-

leistet.

Seine visionadre Forschung adressiert uns als Gesellschaft, den Kampf gegen den

Klimawandel aufzunehmen. Herzlichen Gliickwunsch, Professor Hasselmann!“
Code: @ Text Gewicht: 0

Zeitungen\Boulevardzeitung > Bild Artikel, S. 2
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Zeitungen\Boulevardzeitung > Bild Artikel, S. 2

Die Berechnung des Klimawandels
Code: @ Uberschriften > Uberschrift Gewicht: 0
Zeitungen\Qualitatszeitung > FlieRtext SZ Artikel, Pos. 1

Der Physik-Preis geht in diesem Jahr an einen deutschen und einen US-Klimafor-
scher und an einen Komplexitatsexperten aus Italien. Alle haben Ordnung ins
Chaos gebracht.
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Alle haben Ordnung ins Chaos gebracht.
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von Marlene Weiss
Code: @ Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0
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Die Arbeit, die die Welt verandern sollte,
Code: @ Unspezifische Informationen > Informationen zur wissenschaftlichen Arbeit Gewicht: 0
Zeitungen\Qualitatszeitung > FlieRtext SZ Artikel, Pos. 4-5

Die Arbeit, die die Welt verdndern sollte, beginnt auf Seite 251. Sie steht in einem Sam-
melband namens "Meteorology over the tropical oceans”, Meteorologie iiber den tropi-
schen Ozeanen, von dem man getrost sagen kann, dass ihm der ganz grofie Ruhm ver-
wehrt geblieben ist. Tatsachlich ist er so unbekannt, dass er sogar in den Unterlagen
des Nobelpreis-Komitees falsch zitiert wird, aus dem "over" hat die Akademie ein "of"
gemacht.

Doch erst dieser Artikel des deutschen Klimaforschers Klaus Hasselmann und die wei-
teren, die auf ihn folgten, haben es moglich gemacht, in den wilden Fluktuationen des
Wetters die menschengemachte globale Erwarmung nachzuweisen. Ohne den obskuren
Text kein Nachweis, ohne den Nachweis kein Parisabkommen, ohne Parisabkommen
keine Chance auf ernsthaften Klimaschutz, so einfach ist das.

Code: o Stilmittel > Hyperbel / Steigerung Gewicht: 0
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in einem Sammelband
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Fluktuationen
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kein Nachweis, ohne den Nachweis kein Parisabkommen, ohne Parisabkommen keine
Chance auf ernsthaften Klimaschutz,
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Wie kann man aus schwankenden Wetterdaten einen Wandel des Weltklimas ab-
lesen?
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Wie kann man aus schwankenden Wetterdaten einen Wandel des Weltklimas ab-
lesen?
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Darum ist die Entscheidung der Koniglichen Schwedischen Akademie der Wissenschaf-
ten durchaus nachvollziehbar, schliefilich soll es nach dem Willen des Stifters ja auch
immer um den Nutzen fiir die Menschheit gehen: Klaus Hasselmann erhalt in diesem
Jahr ein Viertel des Physik-Nobelpreises zugesprochen, ein weiteres geht an seinen Kli-
maforschungskollegen Syukuro Manabe. Die andere Halfte des Preises bekommt der Pi-
onier der Komplexitatsforschung Giorgio Parisi. Und doch, das eine hat etwas mit dem
anderen zu tun, auch wenn man das nicht auf den ersten Blick sehen mag.

Code: ® Unspezifische Informationen > Nobelpreiskomitee Gewicht: 0
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Pionier
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Als Klaus Hasselmann, der in wenigen Wochen neben dem Nobelpreis seinen 90. Ge-
burtstag feiern kann, sich in den Siebzigerjahren mit der noch jungen Klimaforschung
befasste, hatte diese ein ernsthaftes Problem.
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Klimaforschung
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Zwar hatte man bereits iber den Erdball verteilt zahllose Messstationen, und vielerorts
gab es Daten, die bis ins 19. oder wenigstens ins frithe 20. Jahrhundert zurtickreichten.
Aber kaum etwas auf dieser Welt ist so wankelmiitig wie das Wetter. Mal ist es heif3,
mal kalt, mal nass; mal ist es hier kalt und da heif3, dann andersherum, auf heifde Jahre
konnen kalte folgen und umgekehrt. Wie soll man aus diesem Chaos in Zeit und Raum -
Physiker sprechen von "Rauschen” - eine langfristige Erwdarmung ablesen, geschweige
denn eine menschengemachte?

Code: e Inhalt > Erklarung Klimamodellierung Gewicht: 0
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wankelmlitig
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heifd, mal kalt, mal nass; mal ist es hier kalt und da heifs, dann andersherum, auf heif3e
Jahre kénnen kalte folgen und umgekehrt
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Wie soll man aus diesem Chaos in Zeit und Raum - Physiker sprechen von "Rauschen” -
eine langfristige Erwarmung ablesen, geschweige denn eine menschengemachte?
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- Physiker sprechen von "Rauschen” -
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An dieser Stelle kommt die Arbeit des zweiten Preistragers Syukuro Manabe ins Spiel.
Der 90-]ahrige ist in Japan geboren und aufgewachsen, forscht aber seit Langem in den
USA, zuletzt an der Princeton University.

Code: © Syukuro Manabe > Biografie Syukuro Manabe Gewicht: 0
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Dass Kohlendioxid in der Atmosphéare den Planeten warm halt, ist schon seit Mitte des
19. Jahrhunderts bekannt; 1896 sagte der schwedische Chemiker Svante Arrhenius vo-
raus, dass eine Zunahme von CO, durch die Nutzung fossiler Brennstoffe zu einer Er-
warmung des Planeten fiihren sollte. (Arrhenius erhielt dann {ibrigens auch einen No-
belpreis, allerdings fiir seine Arbeiten zu im Wasser geldsten Salzen.)

Der Effekt ist im Grunde nicht kompliziert: Die Atmosphére der Erde lasst das kurzwel-
lige Sonnenlicht weitgehend durch. Die Erde schickt daraufhin ihrerseits langwellige
Warmestrahlung zuriick ins All. CO, und andere Molekiile in der Luft absorbieren diese
Strahlung und geben sie wieder ab - allerdings in alle Richtungen, so dass ein Teil zu-
rick zur Erde gelangt und diese aufheizt.

Es ist aber nicht leicht zu berechnen, wie stark eine bestimmte Menge an zusatzlichem
CO; die Erde erwarmt. Denn der Planet und seine Atmosphare sind ein komplexes Ge-
bilde. Wenn die Oberflache sich erwédrmt, steigt Luft auf, Feuchtigkeit darin kondensiert
und gibt Warme ab, zugleich wirkt auch Wasserdampf als Treibhausgas. Wenn man
auch nur anndhernd wissen will, wie sich eine bestimmte Menge an zusatzlichem CO,
auswirkt, muss man modellieren: das Erdsystem mit moglichst vielen Details am Com-
puter nachbauen.
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CO, und andere Molekiile in der Luft absorbieren
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Treibhausgas
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Eine ganze Reihe von Durchbriichen gehen auf Parisi zuriick
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Das hat Syukuro Manabe getan, seine Gruppe am Geophysical Fluid Dynamics Labora-
tory in Washington D.C. hat in den Sechzigern das erste globale Klimamodell entwi-
ckelt. 1967 veroffentlichte er gemeinsam mit seinem Kollegen Richard Wetherald, der
schon 2011 gestorben ist, sein zentrales Ergebnis: Um 2,3 Grad Celsius sollte sich die
Erde demnach erwarmen, wiirde man den Kohlendioxidgehalt der Luft verdoppeln. Das
war noch lange nicht das finale Resultat, weil viele Effekte aufder Acht gelassen wurden:
Ozeane absorbieren einen Teil der Warme, Eis schmilzt und fehlt als Reflektor von Son-
nenstrahlen, Wolkenmuster verandern sich. Heute geht man von rund drei Grad Erwér-
mung bei doppeltem CO,-Gehalt aus. Aber Manabe hat den Grundstein gelegt fiir die
Entwicklung immer besserer Klimamodelle, die bis heute fortschreitet.
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Und erst dank dieser Ergebnisse wurde es moglich, den Klimawandel nicht nur vorher-
zusagen, sondern auch in der Gegenwart zu erkennen.
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Code: @ Inhalt > Erklarung Klimamodellierung Gewicht: 0
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Klimawandel

Code: @ Verlinkungselemente > Link Gewicht: 0
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Denn Klaus Hasselmann machte sich die Klimamodelle zunutze. Statt im wilden Da-
tenchaos nach einem Erwarmungstrend zu suchen, erkannte er, dass man besser die
gemessenen Daten mit den Vorhersagen der Klimamodelle vergleicht. Erst dann kann
man Muster im Chaos sehen: Dass sich die Arktis starker erwdrmt zum Beispiel. Oder
dass die hohen Schichten der Atmosphare kiihler werden, die tieferen warmer. Dieser
Ansatz war es, der damals in dem Band iiber tropische Ozeane erschien: Nur so kann
man vermeiden, dass das Rauschen jedes Erwdarmungssignal iiberdeckt.

"Ich habe die Arbeit erst vor etwa zehn Jahren griindlich gelesen, das hat mich umge-
hauen", sagt Jochem Marotzke, Direktor am Hamburger Max-Planck-Institut fiir Meteo-
rologie und damit ein Nachfolger von Hasselmann, der diesen Posten von 1975 bis
1999 innehatte. "Die Statistik war bekannt, aber Hasselmann hat sie mit einem genialen
Trick auf eine ganz andere Frage angewandt und so das Rauschen in den Griff bekom-
men." Dass Hasselmann und Syukuro Manabe jetzt gemeinsam ausgezeichnet werden,
sei "eine grofdartige Kombination".
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hohen Schichten der Atmosphare kiihler werden, die tieferen warmer
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"Ich habe die Arbeit erst vor etwa zehn Jahren griindlich gelesen, das hat mich umge-
hauen", sagt Jochem Marotzke, Direktor am Hamburger Max-Planck-Institut fiir Meteo-
rologie und damit ein Nachfolger von Hasselmann, der diesen Posten von 1975 bis
1999 innehatte. "Die Statistik war bekannt, aber Hasselmann hat sie mit einem genialen
Trick auf eine ganz andere Frage angewandt und so das Rauschen in den Griff bekom-
men." Dass Hasselmann und Syukuro Manabe jetzt gemeinsam ausgezeichnet werden,
sei "eine grofdartige Kombination".

Code: e Stilelemente > Zitat Gewicht: 0
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Damals jedoch, Ende der Siebzigerjahre, war weder die Welt noch das Klima bereit filir
Hasselmanns Arbeit: Noch war es mehr als ein Jahrzehnt zu friih, die Methode erfolg-
reich anzuwenden, viel zu schwach war die Erwarmung im Vergleich zur Qualitat der
Daten und Modelle. Zwar erklarte 1988 der Nasa-Klimaforscher James Hansen in einer
beriihmten Rede vor dem US-Kongress, dass der Klimawandel nun messbar sei, aber
die Aussage war aus damaliger Sicht mindestens gewagt. Wirklich nachweisen kann
man die Erhitzung der Erde erst seit den Neunzigerjahren. In jiingster Zeit ist dieser
Zweig der Forschung immer prominenter geworden: Immer klarer kann man die Signa-
tur der Erderwdrmung in der Haufung mancher Extremereignisse erkennen. So ware
etwa die historische Hitzewelle vom Sommer dieses Jahres im Westen von USA und Ka-
nada laut den Autoren einer Schnellstudie ohne Erderwdrmung "nahezu unmoglich”
gewesen.
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Und der dritte Forscher im Bunde?
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Und der dritte Forscher im Bunde? Giorgio Parisi, geboren 1948 in Rom und heute Pro-
fessor Emeritus an der Sapienza-Universitdt ebenda,
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wird nicht fiir Klimaforschung ausgezeichnet, sondern fiir seine Arbeiten zu komplexen
Systemen. Er hat sich unter anderem mit sogenannten Spin-Glasern befasst, magneti-
schen Systemen, in denen im Wesentlichen rein zufélliges Chaos herrscht, die sich aber
dennoch mit bestimmten einfachen Regeln beschreiben lassen. Er hat damit die Grund-
lage geschaffen fiir einen Forschungsbereich, der heute viele ganz unterschiedliche
Wissenschaften miteinander verbindet, Mathematik, Physik, Biologie und Neurowis-
senschaften zum Beispiel.
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Spin-Glasern
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Physik
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Code: @ Verlinkungselemente > Link Gewicht: 0
Zeitungen\Qualitatszeitung > FlieRtext SZ Artikel, Pos. 17

"Eine ganze Reihe von Durchbriichen gehen auf ihn zurtick, der Preis ist auf jeden Fall
verdient", sagt Dirk Brockmann von der Humboldt-Universitat Berlin
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"Eine ganze Reihe von Durchbriichen gehen auf ihn zurtick, der Preis ist auf jeden Fall
verdient", sagt Dirk Brockmann von der Humboldt-Universitét Berlin, der sich selbst
mit solchen komplexen Systemen befasst und sich horbar freut, dass das Feld mit ei-
nem Nobelpreis gewiirdigt wird.
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Aber wo ist nun der Zusammenhang mit der Klimaforschung? Bei der Verkiindung des
Preises fiel es den anwesenden Wissenschaftlern gar nicht so leicht, den Bogen zu
schlagen von Manabe und Hasselmann zu Giorgio Parisi, einem Pionier der Komplexi-
tatsforschung. Es sei ein geteilter Preis, hief es zunachst. Aber dann fand John Wett-
laufer von der Koniglichen Schwedischen Akademie der Wissenschaften doch die pas-
senden Worte: "Parisi schaut die unterliegende Unordnung an", sagte er, "und sagt das
daraus entstehende Verhalten vorher." Die Verbindung zu den beiden anderen Preis-
tragern sei die Erkenntnis von Klaus Hasselmann, dass Fluktuationen der Schliissel
zum Verstandnis dieses Verhaltens sind: Man kann keine Vorhersagen iiber das Verhal-
ten eines komplexen Systems machen - sei es ein bizarres Spin-Glas oder das Klima der
Erde -, wenn man nicht seine Fluktuationen versteht. Das ist doch allemal einen Nobel-
preis wert.
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Die Arbeit, die die Welt verandern

sollte, beginnt auf Seite 251. Sie

steht in einem Sammelband na-

mens ,Meteorology over the tropical oce-
ans®, Meteorologie uber den tropischen
Ozeanen, von dem man getrost sagen
kann, dass ihm der ganz groRe Ruhm ver-
wehrt gebliebenist. Tats&chlichist er so un-
bekannt, dass er sogar in den Unterlagen
des Nobelpreis-Komitees falsch zitiert
wird, aus dem ,over” hat die Akademie ein
,of gemacht.

Doch erst dieser Artikel des deutschen
Klimaforschers Klaus Hasselmann und die
weiteren, die aufihn folgten, haben esmaog-
lich gemacht, in den wilden Fluktuationen
desWetters diemenschengemachte globa-
le Erwdrmung nachzuweisen.Ohne den ob-
skuren Text kein Nachweis, ohne den Nach-
weis kein Parisabkommen, ohne Parisab-
kommen keine Chance auf ernsthaften Kii-
maschutz, so einfach ist das.

Darum ist die Entscheidung der Konig-
lichen Schwedischen Akademie der Wis-
senschaften durchaus nachvollziehbar,
schlief3lich soll es nach demWillen des Stif-
ters ja auch immer um den Nutzen fur die
Menschheit gehen: Klaus Hasselmann er-
halt in diesem Jahr ein Viertel des Physik-
Nobelpreises zugesprochen, ein weiteres
geht an seinen Klimaforschungs-Kollegen
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Syukuro Manabe. Die andere Hélfte des
Preises bekommt der Pionier der Komple-
xitatsforschung Giorgio Parisi. Und doch,
das eine hat etwasmit dem anderen zu tun,
auch wenn man das nicht auf den ersten
Blick sehen mag.

Als Klaus Hasselmann, der in wenigen
Wochen neben dem Nobelpreis seinen 90.
Geburtstag feiern kann, sich in den Siebzi-
gerjahren mit der noch jungen Klimafor-
schung befasste, hatte diese ein ernsthaf-
tes Problem. Zwar hatte man bereits tber
den Erdball verteilt zahllose Messstatio-
nen, und vielerorts gab es Daten, die bisins
19. oder wenigstens ins frithe 20. Jahrhun-
dert zurilickreichten. Aber kaum etwas auf
dieserWeltist so wankelmditigwie dasWet-
ter. Mal ist es heil3, mal kalt, mal nass; mal
ist es hier kalt und da heil3, dann andersher-
um, auf heil3e Jahre kdnnen kalte folgen
und umgekehrt. Wie soll man aus diesem
Chaos in Zeit und Raum — Physiker spre-
chen von ,Rauschen” — eine langfristigeEr-
warmung ablesen, geschweige denn eine
menschengemachte?

An dieser Stelle kommt die Arbeit des
zweiten Preistragers Syukuro Manabe ins
Spiel. Der 90-Jéahrige ist in Japan geboren
und aufgewachsen, forscht aber seit Lan-
gem in den USA, zuletzt an der Princeton
University. Dass Kohlendioxidin der Atmo-
sphare den Planeten warm haélt, ist schon
seit Mitte des 19. Jahrhunderts bekannt;
1896 sagte der schwedische Chemiker
Svante Arrhenius voraus, dass eine Zunah-
me von CO2 durch die Nutzung fossiler
Brennstoffe zu einer Erwarmung des Pla-
neten fiihren sollte. (Arrhenius erhielt

dann ubrigens auch einen Nobelpreis, aller-
dings fiur seine Arbeiten zu im Wasser ge-
|6sten Salzen.)

Der Effekt ist im Grunde nicht kompli-

ziert: Die Atmosphéare der Erde lasst das
kurzwellige Sonnenlicht weitgehend

durch. Die Erde schickt daraufhin ihrer-
seits langwellige Warmestrahlung zurick
ins All. CO2 und andere Molekile in der
Luft absorbieren diese Strahlung und ge-
ben sie wieder ab — allerdings in alle Rich-
tungen, so dass ein Teil zuriick zur Erde ge-
langt und diese aufheizt.

Es ist aber nicht leicht zu berechnen,

wie stark eine bestimmteMenge an zuséatz-
lichem CO2die Erde erwarmt. Denn der Pla-
net und seine Atmosphére sind ein komple-
xes Gebilde. Wenn die Oberflache sich er-
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warmt, steigt Luft auf, die Feuchtigkeit dar-
in kondensiert und gibt Wéarme ab, zu-
gleich wirkt auch Wasserdampf als Treib-
hausgas. Wenn man annahernd wissen
will, wie sich eine bestimmte Menge an zu-
satzlichem CO2auswirkt,mussmanmodel-
lieren: das Erdsystem mit mdglichst vielen
Details am Computer nachbauen.

Das hat Syukuro Manabe als getan, sei-
ne Gruppe am Geophysical Fluid Dyna-
mics Laboratory in Washington D.C. hat in
den Sechzigern das erste globale Klimamo-
dell entwickelt. 1967 veroffentlichte er ge-
meinsam mit seinem Kollegen Richard
Wetherald, der schon 2011 gestorben ist,
sein zentrales Ergebnis:Um 2,3 Grad Celsi-
us sollte sich die Erde demnach erwarmen,
wirde man den Kohlendioxidgehalt der
Luft verdoppeln. Das war noch lange nicht
das finale Resultat, weil viele Effekte au-
Ber acht gelassen wurden: Ozeane absor-
bieren einen Teil der Warme, Eis schmilzt
und fehlt als Reflektor von Sonnenstrah-
len, Wolkenmuster verandern sich. Heute
geht man von rund drei Grad Erwarmung
bei doppeltem CO2-Gehalt aus.AberMana-
be hat den Grundstein gelegt fur die Ent-
wicklung immer besserer Klimamodelle,
die bis heute fortschreitet.

Und erst dank dieser Ergebnisse wurde
esmdoglich, den Klimawandel nicht nur vor-
herzusagen, sondern auch in der Gegen-
wart zu erkennen. Denn Klaus Hassel-
mannmachte sich die Klimamodelle zunut-
ze. Statt im wilden Datenchaos nach einem
Erwarmungstrend zu suchen, erkannte er,
dass man besser die gemessenen Daten
mit den Vorhersagen der Klimamodelle
vergleicht. Erst dann kann man Muster im
Chaos sehen: Dass sich die Arktis starker
erwarmt zum Beispiel. Oder dass die ho-
hen Schichten den Atmosphare kihler wer-
den, die tieferen warmer. Dieser Ansatz
war es, der damals in dem Band Uber tropi-
sche Ozeane erschien: Nur so kann man
vermeiden, dass das Rauschenjedes Erwar-
mungssignal Uberdeckt.

,lch habe die Arbeit erst vor etwa zehn
Jahren grindlich gelesen, das hatmich um-
gehauen®, sagt Jochem Marotzke, Direktor
am Hamburger Max-Planck-Institut fiir
Meteorologie und damit ein Nachfolger

von Hasselmann, der diesen Posten von
1975 bis 1999 innehatte. ,Die Statistik war
bekannt, aber Hasselmann hat sie mit ei-
nem genialen Trick auf eine ganz andere
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Frage angewandt und so das Rauschen in
den Griff bekommen.“ Dass Hasselmann
und SyukuroManabe jetzt gemeinsam aus-
gezeichnet werden, sei ,eine grolbartige
Kombination®.

Damals jedoch, Ende der Siebziger-

jahre, war weder die Welt noch das Klima
bereit fir Hasselmanns Arbeit: Noch war
es mehr als ein Jahrzehnt zu frih, die Me-
thode erfolgreich anzuwenden, viel zu
schwach war die Erwarmung im Vergleich
zur Qualitat der Daten und Modelle. Zwar
erklarte 1988 der Nasa-Klimaforscher
James Hansen in einer berihmten Rede
vor demUS-Kongress, dass der Klimawan-
del nun messbar sei, aber die Aussage war
aus damaliger Sicht mindestens gewagt.
Wirklich nachweisen kann man die Er-
hitzung der Erde erst seit den Neunziger-
jahren.

In jungster Zeitist dieser Zweig der For-
schungimmer prominenter geworden: Im-
mer klarer kannman die Signatur der Erd-
erwarmung in der Haufung mancher Ex-
tremereignisse erkennen. So wéare etwa
die historische Hitzewelle vom Sommer
dieses Jahres im Westen von USA und Ka-
nada laut den Autoren einer Schnellstudie
ohne Erderwarmung ,nahezu unmdglich”
gewesen.

Und der dritte Forscherim Bunde? Gior-
gio Parisi, geboren 1948 in Rom und heute
Professor Emeritus an der Sapienza-Uni-
versitat ebenda, wird nicht fur Klimafor-
schung ausgezeichnet, sondern fiir seine
Arbeiten zu komplexen Systemen. Er hat
sich unter anderemmit sogenannten Spin-
Glasern befasst, magnetischen Systemen,
in denen im Wesentlichen rein zufalliges
Chaos herrscht, die sich aber dennoch mit
bestimmten einfachen Regeln beschrei-
ben lassen. Er hat damit die Grundlage ge-
schaffen fir einen Forschungsbereich, der
heute viele ganz unterschiedliche Wissen-
schaftenmiteinander verbindet,Mathema-
tik, Physik, Biologie und Neurowissen-
schaften zum Beispiel. ,Eine ganze Reihe
von Durchbrtichen gehen auf ihn zuriick,
der Preis ist auf jeden Fall verdient®, sagt
Dirk Brockmann von der Humboldt-Uni-
versitat Berlin, der sich selbst mit solchen
komplexen Systemen befasst und sich hor-
bar freut, dass das Feld mit einem Nobel-
preis gewurdigt wird.

Aber woist nun der Zusammenhangmit

der Klimaforschung? Bei der Verkiindung
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des Preises fiel es den anwesendenWissen-
schaftlern gar nicht so leicht, den Bogen zu
schlagen von Manabe und Hasselmann zu
Giorgio Parisi. Es sei ein geteilter Preis,
hiel3 es zunachst. Aber dann fand John
Wettlaufer von der Koniglichen Schwedi-
schen Akademie der Wissenschaften doch
die passendenWorte: ,Parisi schaut die un-
terliegende Unordnung an®, sagte er, ,und
sagt das daraus entstehende Verhalten vor-
her.“ Die Verbindung zu den beiden ande-
ren Preistragern sei die Erkenntnis von
Klaus Hasselmann, dass Fluktuationen
der Schlissel zum Verstandnis dieses Ver-
haltens sind: Man kann keine Vorhersagen
Uiber das Verhalten eines komplexen Sys-
tems machen — sei es ein bizarres Spin-
Glas oder das Klima der Erde — wenn man
nicht seine Fluktuationen versteht. Das ist
doch allemal einen Nobelpreis wert.
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Die Atmosphare leuchtet: Blick von der Internationalen Raumstation auf den Erdho-
rizont.
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Code: @ Videoelemente > Texteinblendungen Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:00:26.7

Code: @ Videoelemente > Aufnahmen vor Ort Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:00:32.5

Code: @ Videoelemente > Schnittbilder Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:00:38.3

Code: @ Videoelemente > Interview Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:00:41.7
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Code: e Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:00:48.6

Code: @ Klaus Hasselmann > Interview Klaus Hasselmann Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:00:48.6

Code: @ Videoelemente > Texteinblendungen Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:00:49.7

Code: @ Inhalt > Erklarung Klimamodellierung Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:00:59.6

Code: @ Audiospur > Voice Over Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:00:59.7

Code: @ Videoelemente > Schnittbilder Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:00:59.9

Code: @ Videoelemente > Interview Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:06.3

Code: @ Unspezifische Informationen > Informationen zur wissenschaftlichen Arbeit Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:06.3

Code: @ Videoelemente > Texteinblendungen Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:07.6

Code: @ Videoelemente > Aufnahmen vor Ort Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:20.9

Code: e Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:01:21.1
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Code: @ Audiospur > Voice Over Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:01:21.6

Code: @ Klaus Hasselmann > Interview Klaus Hasselmann Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:01:30.1

Code: @ Videoelemente > Interview Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:01:30.2

Code: @ Videoelemente > Einblendung (Grafik /Bild / Modell) Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:43.7

Code: @ Audiospur > Voice Over Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:43.8

Code: @ Syukuro Manabe > Beitrag zum Nobelpreis S.M. Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekirzt, 0:01:43.8

Code: @ Videoelemente > Aufnahmen vor Ort Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:49.3

Code: © Giorgio Parisi > Interview Giorgio Parisi Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:57.2

Code: @ Videoelemente > Aufnahmen vor Ort Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:01:57.3

Code: @ Videoelemente > Interview Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:02:00.5

Code: e Audiospur > Voice Over Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:02:03.8
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Code: @ Videoelemente > Texteinblendungen Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:02:05.5

Code: @ Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:02:13.0

Code: @ Videoelemente > Aufnahmen vor Ort Gewicht: 0

audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekiirzt, 0:02:13.6

Code: e Videoelemente > Aufnahmen vor Ort Gewicht: 0
audiovisuelle Medien\Fernsehen > tagesschau 05.10.21-gekdirzt, 0:02:17.2

Der Nobelpreis fiir Physik geht in diesem Jahr an den Deutschen Klaus Hasselmann und
Syukuro Manabe (USA) fiir das physikalische Modellieren des Klimas der Erde

Code: © Syukuro Manabe > Beitrag zum Nobelpreis S.M. Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Der Nobelpreis fiir Physik geht in diesem Jahr an den Deutschen Klaus Hasselmann und
Syukuro Manabe (USA) fiir das physikalische Modellieren des Klimas der Erde

Code: © Klaus Hasselmann > Beitrag zum Nobelpreis K.H. Gewicht: 0

Social Media\lnstagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

sowie an den Italiener Giorgio Parisi fiir die Entdeckung, wie das Zusammenspiel von
Unordnung und Fluktuationen physikalische Systeme von der atomaren bis hin zur pla-
netarischen Ebene bestimmt.

Code: © Giorgio Parisi > Beitrag Nobelpreis G.P. Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Fluktuationen
Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

planetarischen
Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Das hat die Koniglich-Schwedische Akademie der Wissenschaften bekanntgegeben. Der
Preis ist mit insgesamt zehn Millionen Kronen (rund 985 000 Euro) dotiert.

Code: @ Unspezifische Informationen > Nobelpreiskomitee Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Am Montag waren bereits die diesjdhrigen Nobelpreistrager fiir Medizin bekanntgege-
ben worden. Die Wissenschaftler David Julius und Ardem Patapoutian erhalten ihn fiir
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die Entdeckung von Rezeptoren fiir Temperatur und Druck. Fiir Mittwoch wird die Ent-
scheidung iiber die Verleihung des Nobelpreises fiir Chemie erwartet, am Donnerstag
fiir Literatur und am Freitag ist der Friedensnobelpreis an der Reihe. Der Preis fiir
Wirtschaft - streng genommen kein Nobelpreis - wird am kommenden Montag be-
kanntgegeben.

Code: @ Unspezifische Informationen > weitere Nobelpreise Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Rezeptoren fiir Temperatur und Druck
Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fachsprache Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

- streng genommen kein Nobelpreis -
Code: e Stilmittel > Parenthese Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Ubergeben werden die Nobelpreise am 10. Dezember, dem Todestag des Preisstifters
Alfred Nobel.

Code: @ Unspezifische Informationen > Aligemeine Informationen Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

#Nobelpreis #Nobel #Physik #Hasselmann #Manabe #Parisi #Wissenschaft #For-
schung #tagesschau
Code: e Verlinkungselemente > Hashtags Gewicht: 0

Social Media\lnstagram > Text Instagram Beitrag, Pos. 1

Nobelpreis
fur Physik

*geht unter anderen an ,‘
deutschen Kliinaforscher Klaus Hasselmann @

Code: @ Bild Gewicht: 0
Social Media\lnstagram > Instagram Beitrag - Nobelpreis fur Physik, 7 | 9

@ tagesschau @

Code: e Feedbackméglichkeiten / Interaktionselemente Gewicht: 0
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Social Media\Instagram > Instagram Beitrag - Nobelpreis fir Physik, 718 | 24

Folgen
Code: ® Quellen > Datum Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Instagram Beitrag - Nobelpreis fiir Physik, 546 | 576

tagesschau @ Der Nobelpreis fur Physik
geht in diesem Jahr an den Deutschen
Klaus Hasselmann und Syukuro Manabe
(USA) fur das physikalische Modellieren
des Klimas der Erde, sowie an den
Italiener Giorgio Parisi fr die
Entdeckung, wie das Zusammenspiel von
Unordnung und Fluktuationen
physikalische Systeme von der atomaren
bis hin zur planetarischen Ebene
bestimmt. Das hat die Kéniglich-
Schwedische Akademie der
Wissenschaften bekanntgegeben. Der
Preis ist mit insgesamt zehn Millionen
Kronen (rund 985 000 Eure) dotiert.

Am Montag waren bereits die
diesjahrigen Nobelpreistrager fur
Medizin bekanntgegeben worden. Die
Code: e Feedbackmaoglichkeiten / Interaktionselemente Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Instagram Beitrag - Nobelpreis fir Physik, 537 | 500

Qv W

Gefillt 74.307 Mal

5. 0K

Melde dich an, um mit .Gefallt mir" zu markieren
oder zu kommentieren.

Code: @ Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0
Social Media\Instagram > Instagram Beitrag - Nobelpreis fir Physik, 538 | 16

Code: @ Text Gewicht: 0
Social Media\Instagram > Instagram Beitrag - Nobelpreis fir Physik, 601 | 98

Code: e Bild > Portrat Klaus Hasselmann Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Instagram Foto - Nobelpreis fur Physik, 5 | 63
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Nobelpreis

fur Physik

Code: @ Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Instagram Foto - Nobelpreis fiir Physik, 450 | 577

&
Code: ® Uberschriften > Unteriiberschrift Gewicht: 0

Social Media\Instagram > Instagram Foto - Nobelpreis fiir Physik, 56 | 582

*geht unter anderen an
deutschen aforscher Klaus Hasselmann
Code: e Inhalt > Uberschriften Gewicht: 0
Social Media\Instagram > Instagram Foto - Nobelpreis fur Physik, 254 | 437

Die Universitat Hamburg gratuliert Physiker Klaus Hasselmann zum No-
belpreis!
Code: @ Unspezifische Informationen > Glickwiinsche Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 1

{08}
Code: e Verlinkungselemente > Emoji Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 1

Der emeritierte Professor der Universitat Hamburg erhalt in diesem Jahr
den Nobelpreis fir Physik fir das Modellieren des Erdklimas und die Er-
forschung komplexer physikalischer Systeme.

Code: © Klaus Hasselmann > Beitrag zum Nobelpreis K.H. Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 1

emeritierte

Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 1

Klaus Hasselmann hat in Hamburg studiert, wurde an der Universitat
habilitiert und war Direktor des Instituts flir Geophysik.

Code: » Klaus Hasselmann > Biografie Klaus Hasselmann Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 2

habilitiert

Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 2
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Mehr Informationen folgen in einer Pressemitteilung.
Code: @ Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 2

Wie angekiindigt, die Pressemitteilung anlasslich der Bekanntgabe des
Nobelpreises fir Physik an Klaus Hasselmann, emeritierter Professor
der Universitat Hamburg.

Code: @ Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 3

emeritierter
Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 3

https://t.co/NBBCJpEmMP

Code: @ Verlinkungselemente > Link Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Alle Tweets (fur die Analyse), Pos. 3

UH Universitat Hamburga
M Die Universitat Hamburg gratulier
o icl Der emoriti Dy

Code: @ Quellen > Datum Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Tweets, 282 | 14

Code: e Feedbackmaoglichkeiten / Interaktionselemente Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 66 | 746

Die Universitat Hamburg gratuliert Physiker Klaus Hasselmann zum
Nobelpreis! i@ Der emeritierte Professor der Universitit Hamburg erhilt in

diesem Jahr den Nobelp: Physilk fiir das Modellieren des Erdklimas
und die Erforschung komplexer physikalischer Systeme.

Code: ® Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 13 | 544

il

Code: @ Bild > Portrat Klaus Hasselmann Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 63 | 115
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Code: ® Feedbackméglichkeiten / Interaktionselemente Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 63 | 379

UH Universitit Hamburga

'] KJau lasselmann hatln Hambur

Code Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 12 | 3

5.0t 2021
Code: @ Text Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Tweets, 69 | 567

Klaus Hasselmann hat in Hamburg studiert, wurde an der Universitat
habilitiert und war Direktor des Instituts fir Geophysik. Mehr Informationen

folgen in einer Pressemitteilung.

Code: ® Feedbackméglichkeiten / Interaktionselemente Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Tweets, 67 | 502

Code: ® Quellen > Datum Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 277 | 421

Code: e Verlinkungselemente > Link Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Tweets, 70 | 627

UH Universitit Hamburg []

W Wie angekiindigt, die Pressemittei

Code: @ Text Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 72 | 33

Wie angekiindigt, die Pressemitteilung anldsslich der Bekanntgabe des

Nobelpreises fiir Physik an Klaus Hasselmann, emeritierter Professor der
Universitdt Hamburg.

Code: @ Text Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 70 | 445

Universitdt Hamburg gratuliert ihrem emeritierten

aa:n
¥ l. Professor Klaus Hasselmann zum Nobelpreis filr...

Code: ® Quellen > Datum Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 281 | 542

Code: ® Quellen > Verfasser:in Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweets, 5 | 419

Die Universitat Hamburg gratuliert Physiker Klaus Hasselmann zum No-
belpreis!

Code: @ Unspezifische Informationen > Gliickwiinsche Gewicht: 0
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Social Media\Twitter > Tweet 1, Pos. 1

108}
Code: @ Verlinkungselemente > Emoji Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 1, Pos. 1

Der emeritierte Professor der Universitat Hamburg erhalt in diesem Jahr
den Nobelpreis fiir Physik flir das Modellieren des Erdklimas und die Er-
forschung komplexer physikalischer Systeme.

Code: ¢ Klaus Hasselmann > Beitrag zum Nobelpreis K.H. Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Tweet 1, Pos. 1

emeritierte

Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 1, Pos. 1

Klaus Hasselmann hat in Hamburg studiert, wurde an der Universitat
habilitiert und war Direktor des Instituts flir Geophysik.

Code: @ Klaus Hasselmann > Biografie Klaus Hasselmann Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 2, Pos. 1

habilitiert

Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 2, Pos. 1

Mehr Informationen folgen in einer Pressemitteilung.
Code: e Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 2, Pos. 1

Wie angekiindigt, die Pressemitteilung anlésslich der Bekanntgabe des Nobelpreises fiir
Physik an Klaus Hasselmann, emeritierter Professor der Universitit Hamburg.

Code: e Unspezifische Informationen > Allgemeine Informationen Gewicht: 0

Social Media\Twitter > Tweet 3, Pos. 1

emeritierter
Code: ® Wort-/Spracheigenschaften > Fremdwort / Bildungssprache Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 3, Pos. 1

Code: @ Verlinkungselemente > Link Gewicht: 0
Social Media\Twitter > Tweet 3, Pos. 1
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